IHRACAT PLANI

SUNUM DEGERLENDIRME FORMU

Tarih:
Uriin : isim: Numara :
3 6 9 | 12
. Toplam
Krlteﬂer Aglklama 1/4|12/4|3/4l4/14 Puan

FiIRMA DEGERLENDIRMESI
- Urlin Hakkinda Kisa Bilgi ve Neden Segildigi
- Amac ve Hedefler
- ihracata Yénelik Hedefler

SEKTOREL DEGERLENDIRME
- Urlintin uluslararasi kabul goren ismi
- UrGinin GTIP numarasi
- Sektorin durumu (Dinya ve Turkiye 'de - trademap vs.)

URUNUN TANIMI / TANITIMI PAZAR ANALIZi
- 3 Ulke Secimi, Nedeni ve Karsilastirmali Analiz

- Hedef ihrag pazari (Ulkesi) Segimi
- Hedef Uke secme nedeni
- Hedef Ulke hakkinda bilgi

SEKTOR PROFiLi (Hedef Ulkede Rakip Ulkeler)
- Rakipler (isletmeler)
- Pazar Bilgileri

PAZARA GIiRiS STRATEJIiSI
- Hedef musteri Profili ve 3 Potansiyel migteri belirlenmesi
- Potansiyel musteri belirleme nedenleri ve kaynaklari
- Hedef Ulkede rekabet analizi

- Hedef misteri belirleme ve segme nedeni

- Hedef musteri hakkinda bilgi

- Hedef musteri iletisim bilgileri (web sitesi, mail vs.)

- Hedef musteri igin Grlin tanitim maili (Turkge - ingilizce)

Sunum ve Materyal Performansi

Ozgiinliik ve ders Ogretim Uyesinde biraktig: etki

Toplam puan




