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istanbul Sanayi Odasi biinyesinde yer alan ve AB es finansmani ile faaliyet gdsteren Avrupa isletmeler
Ag1 Istanbul Merkezi, basta KOBI'lerimiz olmak iizere firmalarimizin yurtdisi pazar arayislarina yardimci
olmak, hedef pazarlara erisimlerini kolaylastirmak ve Urinlerini diinya pazarlarinda stratejik olarak
konumlandirmalarina katkida bulunmak amaciyla ¢alismalarini siirdirmektedir.

ihracatta hedef pazar belirlerken kullanilan en énemli araglardan biri, diinya genelinde ilkelerin
gumriklerinden derlenen resmi ithalat, ihracat ve vergi degerlerini iceren ITC Trade Map bilgi bankasi
ve uygulamasidir.

Avrupa isletmeler Ag1 istanbul Merkezi tarafindan hazirlanan “ITC Trade Map ile Hedef Pazar Segimi”
yayinimiz, firmalarimiza, “ITC Trade Map” uygulamasi ile, rinleri igin diinya pazarlarindaki arz ve
talep verilerine nasil ulasabileceklerini, rakip analizini nasil yapabileceklerini gésteren bir rehber
niteligindedir. Bu rehber, firmalarimizin drdnleri icin en uygun pazarlari tespit etmelerine ve bu
pazarlardaki rekabet kosullarini analiz edebilmelerine yardimci olmak amaciyla hazirlanmigtir.

“ITC Trade Map ile Hedef Pazar Secimi” kitap¢igimizi firmalarimizin bilgisine sunuyor ve dis ticaret
faaliyetlerinde faydali olmasini diliyoruz.
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1. BOLUM - GIRiS

Uluslararasi pazarlarda ticaretin akigi ve yapisini anlamak, giinimizin rekabetci ortaminda var olmaya ¢alisan firmalar
icin son derece 6nemli bir avantaj unsurudur. Dig ticaret odakl firmalar dig pazarlara iligkin arastirmalarini yaparken
asagidaki gibi bir¢ok soru ile kargi karslya kalmaktadir:

- llgilenilen Griinlerin diinyadaki pazar hacmi ne boyuttadir?

- S6z konusu pazarin karsi karslya kaldigi trendler nelerdir?

- Pazar hacmi ne kadar hizli buyimektedir?

- Belli Grtinlerin ticareti hangi ulkeler ile yapiimaktadir?

- Urliniin en biyik alicilar hangi tlkelerdir?

- Bu llkelerde rakipler kimlerdir?

- Hedef pazarda ortalama yaklasik birim fiyat nedir?

- Hedeflenilen pazarlarda hangi Glkelerin Grlnleri ile rekabet s6z konusudur?
- Firsat sunma olasiligi bulunan yeni veya alternatif pazarlar mevcut mudur?
- Rakiplerin giris yaptigi dis pazarlar hangileridir?

1.1 - Trade Map Nedir?

Trade Map, Uluslararasi Ticaret Merkezi (International Trade Center — ITC) tarafindan dis ticaret ile ilgili kurum ve
firmalarin bu sorularin cevaplar konusunda fikir edinmelerini kolaylastirmak amaciyla gelistiriimistir. Trade Map firmalarin
dis pazar stratejilerini somut veriler Gzerine oturtmalarina yardimci olmayi hedeflemektedir.

Trade Map, kullanimi kolay ve anlasilir bir internet ara yuzi araciligiyla gok genis bir istatistiki veri kimesine erisim
saglamaktadir. Herhangi bir Glkenin veya Uriin grubunun dis ticaret agisindan performansina, ilgili talebin seviyesine,
alternatif pazarlarin hangileri olabilecegine ve rakip Ulkelerin rekabet giicline iligkin gostergeleri sade bir sekilde gozler
Online sermektedir. Sunulan bilgiler gesitli tablo, grafikler ve haritalar araciligiyla verilmektedir ve MS Excel platformuna
aktarilabilmektedir. Kullanicilar Ulke, Griin, Glke grubu veya Uriin grubu temelinde veri gekebilmektedir.

1.2 -Uriin Siniflandirmalari, Veri Kaynaklari ve Veri Erisebilirligi

Trade Map, uluslararasi gimrUk tarife istatistik pozisyonu tarife cetveli (‘Harmonized System’ (HS)) temelinde calismaktadir.
Ulkemizdeki uygulamasi kisaca GTIP (Gumriik Tarife istatistik Pozisyonu) olarak bilinen bu (iriin siniflandirma cetveli
6zlnde ithal edilen Urtnlerin birbirinden ayirt edilebilmesi ve hangi glimrik tarifesine tabi oldugunun anlasiimasi igin
geligtirilmigtir. Yaklagik 5.300 (riin tanimini igeren HS kodlama sistemi Diinya Gimrikler Kurumu(!)  tarafindan
yayinlanmaktadir ve tim Ulkelerin gesitli GrGnleri standart bir sekilde siniflandirmasina olanak vermektedir.

HS (veya GTIiP) kodlarindaki ilk iki hane (HS-2), tirliniin ait oldugu kismi tanimlar (8rn: 09 » Kahve, cay, paraguay cayi
ve baharat). Sonraki iki hane (HS-4) Griinin hangi fasila ait oldugunu belirtir (6rn.: 0902 » Cay). Son iki hane ise Uriini
daha ayrintili bir sekilde tanimlar (6rn.: 090210 » Yesil ¢ay (fermente edilmemis) ( < 3 kg. hazir ambalajlarda)). HS
kodlarindaki ilk 6 hane, tim ulkeler i¢in standart olup tim diinyada ayni trtinlere denk gelmektedir.

6’dan fazla hane iceren giimrik kodlari, ulusal siniflandirma detayindadir ve Ulkelere &zeldir. Turkiye'de kullanilan HS
kodlari GTIP ulusal giimriik siniflandirmasi adi altinda gegmektedir. Mevzuattaki degisiklikler veya siniflandirmalarin
glincel kosullara gére gdzden gegirilmesi durumunda yildan yila degisebilen HS ve GTIiP cetvellerinin giincel listelerine
erismek igin internet tizerinden TUIK’in Siniflandirma Sunucusundan faydalanmak miimkiindiir.(@

1 World Customs Organization, www.wcoomd.org
2 http://tuikapp.tuik.gov.tr/DIESS/ adresinden ‘Siniflamalar’ sekmesi altinda‘ 3. Dig Ticaret Siniflamalarr’
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Trade Map verileri nereden geliyor?

Trade Map uygulamasinin kullandigi veritabaninda bulunan dis ticaret istatistikleri ¢esitli kaynaklardan elde edilmektedir.
Kullanilan birincil veri kaynag@i diinyanin en genis ticaret istatistikleri veritabani olan ve Birlesmis Milletler istatistik
Bélumii (UNSD) tarafindan yénetilen COMTRADE veritabanidir.(® COMTRADE, diinyadaki ticaret akiglarinin %90’ina
dair ve yaklasik 160 Ulkenin istatistiklerini kapsamaktadir. Trade Map uygulamasi ke guimrukleri tarafindan rapor edilen
verilerin yani sira “yansitilmis” verilerin de kullanimiyla yaklasik 220 llke verisiyle daha da kapsamli bir veri yelpazesi
sunmaktadir. Veriler HS-2, HS-4 ve HS-6 dizeyinde ve yillik bazda erisime sunulmaktadir.

Raporlanmis veriler, tahmini ve yansitilmis veriler

Trade Map veritabani, her yil dis ticaret verilerini raporlayan Ulkelere dair verilere ek olarak genellikle disik gelirli
Ulkelerden olusan ve COMTRADE e verilerini raporlamayan 50’den fazla tlkenin istatistiklerini de icermektedir. Trade
Map uygulamasi bu ulkelerin gergeklestirdigi dis ticarete dair verileri “yansitilmis” verilerle saglanmaktadir. Yansitiimis
veriler eksik verilerin bu Ulkelerin karsilikli olarak ticaret yaptigi llkelerden alinan istatistiklerle tamamlanmasi yoluyla
elde edilmektedir ve bagka turli mevcut olmayan istatistikler hakkinda bir fikir edinilmesine olanak saglamaktadir.
Bdylelikle diinya ticareti hakkinda daha eksiksiz bir fotografin ¢ekilmesi mimkin olmaktadir.

Trade Map uygulamasinda elde edilen tablolarda yansitiima yéntemiyle elde edilmis veriler renkte gdsteriimektedir.
Tablolarda yer alan mor renkteki veriler, istatistiklerini raporlamig ulkelerin ve raporlamamis tlkelerin (tahmini) verilerinin
toplamini icermektedir. renkte gdsterilen veriler ise UNSD (Birlesmis Milletler istatistik Boliim(i) tarafindan saglanan
miktar verileridir.

Trade Map sitesinin referans (“Refence Material”) bélumiinden veri kaynaklari, verilerin glincelligi vb. konusunda detayli
bilgilere ulasmak mumkundr.

Detayl ulusal istatistikler

Trade Map veritabani 120 Ulkenin ulusal siniflandirmasi dizeyindeki (8 ve 10 basamakl kodlar temelindeki) yillik
verilerini ve 50 Ulkenin ayni diizeydeki geyrek yil verilerini de igermektedir (cogunlukla OECD (lkeleri). Dinya Ticaret
Merkezi, gimrik tarifesi bilgilerini dogrudan, ilgili Glkelerin ilgili kurumlarindan toplamaktadir (ulusal gimriik yénetimleri,
ticaret bakanliklari vb.).

Gumrik Tarifeleri

Trade Map ayrica 180 Ulkedeki gimrik vergisi tarifelerinin deder bazindaki (‘Ad Valorem’) esdeger vergi
tarifelerine de erisim sunmaktadir. Veriler, Dunya Ticaret Merkezinin bagka bir veritabani olan ITC Market Access Map
adini taglyan uygulamadan gekmektedir.() Bu veriler, pazara erigim kosullari, kargilikli ticaret anlagmalar ve menge
kurallarina dair uygulamalar hakkinda bilgiler icermektedir.

Trade Map uygulamasinda kullanilan verilerin alindigi kaynaklara dair detayl bilgilere, ingilizce olarak Trade Map
sitesinin ilgili kismindan ulagsmak midmkuindur.

3 http://unstats.un.org/unsd/comtrade
4 www.macmap.org



2. BOLUM - TRADE MAP TEMEL KULLANIMI

2.1 — Trade Map Uygulamasina Erisim

Diinya Bankasinin ve ITC Global Trust Fund fonunun mali katkilari sayesinde 2008 yilindan bu yana ITC Trade Map,
Market Access Map, Product Map ve Investment Map adini tagiyan pazar analiz uygulamalarina Turkiye dahil olmak
Uzere tim gelismekte olan ulkelere Ucretsiz erisim olana@ taninmaktadir. Ancak verilere erismek icin ilk olarak Trade
Map (www.trademap.org) sitesindeki ilgili baglantidan kayit olarak parola ve sifre tanimlanmasi gerekmektedir.

Q"‘ International

G e
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FAQ
Consition of Use.

Trade Map Factsheets
MAT Survey results 2010

Whats new £

New update in Trade
Map as of 29 July
2011
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Saudi Arabia

Ongin of products imported by Burundi*
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1.7 millions -36%
7 4 millions -23%

Products imported by Burundi

# Pharmaceutical products US$ 54 millions +227%
# Iron and steel Imilions  +124%
% Sugars and sugar confectionery 1.9 millions -1%
* Threshold value : US$ 1 million

Market Analysis and Research, International Trade Centre (ITC), Palais des Nations; CH-1211 Geneva 10; Switzerland

Tel.: +41 (0)22 730 02 34; Fac +41 (0)22 730 05 77, marketanalysis@intracen.org
Copyright © 1999-2008 Inteational Trade Centre. All rights reserved

Sekil 1: Trade Map Anasayfasi — yeni lyelik
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More Analysis Tools :
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Siteye kaydolmak igin sayfanin sag Ust kdsesinde bulunan “create your account here” baglantisina tiklayarak agilan
kayit formundaki bilgilerin tamamlanmasi ve bu agsamada belirtilen eposta hesabina disen iletideki aktivasyon baglantisina
tiklanmasi yeterlidir (Sekil 1). Bu asamadan sonra eposta adresiniz ve belirlemis oldugunuz sifre ile ana sayfadan
sisteme giris yapmaniz gerekecektir.

Trade Map Veritabanina Uye Girisi

5"0 International

Irade
H8 TRADE MAP
Over 5300 products traded by over 220 countries and temitories. Import & export values, volumes, growth rates, market shares, graphs English =
Not registered yet? Create your account here
Lo o r\isitthe Trade Map light version
Reference Material »
M with indicat 1t performance, internatior
Glossery ) f Emad address: | |
FAQ Mag untrie tories and 5300 products of the Ha zed S
t Trade data is also available f line level for more than 150 countries a Password:
Tutorisls » yuarterly and monthly basis for more than 80 intrie
T Remember me.
Condition of Use » Eorgot your passvord 2 Log In
Apout »
Trade Map Factshests Latest trends available in Trade Map
MAT Survey resutts 2010 MoSEitmporant ok ERNOLS g More Analysis Tools :
and June 2
Newsietter L4 Market Access Map
ndi*
7 lnvestment Map
# Uganda S millior {
} Irade Competitiveness Map
Whats new () & India US$ 1.7 millions -36%
New update in Trade & Saudi Arabia US 4 millior 23% Standards Map 23
Map as of 29 July
2011

1200772011 5:00.00 PM

Products imported by B

Pharmaceutical products 5.4 millions +

’
& Iron ar
h Y

steel L

illions +

Sugars and sugar confectioneny US$ 1.9 millions

hreshold value : US$ 1 millior

Market Analysis and Researc
Tel.: +41 (0
Copy

5. CH-1211 Geneva 10; Switzerland
ntracen.org

99-2008 Intemational Trade Centre. All rights

Sekil 2: Trade Map Anasayfasi - dye girisi

Trade Map veritabanina giris yapmak icin www.trademap.org adresinde sag tarafta bulunan Uye girisi kutucugundaki
ilgili alanlara eposta adresi ve parola yazdiktan sonra “Log In” butonuna tiklanmalidir (Sekil2).

E-posta adresi ve kullanici sifresi girerken biyuk/kiglk harf kullanimina dikkat edilmesi gerekmektedir. Siteye giris
yapmadan énce “Remember me” kutucuguna tiklandigi durumda ayni bilgisayar ile siteye yeniden erisildiginde sistem
kullaniciyi otomatik olarak tanimaktadir.

“Log In” butonuna tikladiktan sonra agilan sayfada Ana Segim MenUsu belirecektir.



2.2 — Ana Secim Mendisu

4 it TRADE MAP
& I'radc
93 .
Home Selection Menu nvestment Market Access Reference Matenal My Account FAQ Tutonals About Engll;h -
/ € s € Expon \
Product ¥ @ Single € Groug E X {  agvanced Search
@ Country © Regior B =i

N J

Centre (ITC), Ps CH-1211 Geneva 10; Switzerland
ac +41 (0)227300577;
3-2008 International Trade Cel

Market Analysis and Res

Tel: «

Sekil 3: Ana Secim Mendisi

Ana secim menisi veritabaninda erismek istediginiz verileri segmenizi saglar (Sekil 3).

Trade Map uygulamasindaki verileri, 3 farkl sekilde (lilkeye gére, lriin bazinda veya iki lilke arasindaki ticaret
acisindan) incelemek mimkuindur.

Uriin bazinda arama yapildigi takdirde segilen (iriin ile ilgili veriler cesitli detaydaki seviyelerde analiz edilebilmektedir.
Ulke bazindaki incelemeler, ilgilenilen Ulkenin ithalat ve ihracat profili hakkinda bir fikir vermektedir. iki tilke temelindeki
incelemeler ise s6z konusu iki Ulke veya bdlge arasindaki karsilikl ticaret akiglari ile ilgili bilgilerin gértntilenmesini
saglayacaktir.

Ana Secim menusiniin en st kismindaki “Imports” ve “Exports” segenekleri ithalat ve ihracat verilerinden hangilerinin
goruntllenmesi istendigi konusundaki se¢imin yapilmasini saglamaktadir.

2.2.1 - ilgilendiginiz Griinii segin

Bu ekran ilk agildiginda 2 temel alan bulunmaktadir. Bunlardan ilki Girlin se¢im alanidir. Bu alana incelenecek Griiniin
HS (GTIP) kodu yaziimalidir. Sistem, denk gelen kodu ve tanimini otomatik olarak tamamlayacaktir. Alana s6z konusu
rindn ingilizce taniminda bulunmasi muhtemel kelime yazildiginda bu kelimeyi iceren tiim (irin tanimlari otomatik
olarak listelenmektedir ve sunulan segenekler arasinda ilgilenilen Griinin tanimi Gzerine tiklayarak segim yapiimasi
mUmkandur (Sekil 4).

ilgilenilen driiniin kodunun bulunmasinda zorluk yasandigi durumda alanin sag tarafinda bulunan “Advanced Search”
baglantisina tiklayarak agilan yeni ekranda anahtar kelime bazinda arama yaparak veya HS Griin kirilimlarini inceleyerek
aranan Urdniin hangi koda tabi oldugunu tespit etmek mimkunddr.

2. BOLUM - TRADE MAP TEMEL KULLANIMI
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"0 International TRADE MAP

Trade — - -
é‘ (;i.:u;l. Trade statistics for international business development
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(CProduct [8) @ Single O Group plastic B9 x i advanced searcn
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@ Country ORegion 340510 - Polishes, creams & similar preparations for footwear or leather ] X i

340520 - Polishes, creams & similar ions for mai of

340530 - Polishes & similar preparations for coachwork, o/t metal polishes
340540 - Scouring pastes and powders and other scouring preparations
340590 - Polishes, creams and similar preparations, nes
350691 - Adhesives based on rubber or plastics, nes a
Market Analysis and Researdi, ifiefiauund 1idue veniue {11u), raias des waions, On*iz i oeneva 1v, :wi!zenand

Tel.: +41 (0)22 730 02 34; Fax: +41 (0)22 730 05 77; marketanalysis@intracen.org
Copyright © 1999-2008 International Trade Centre. All rights reserved.

Sekil 4: Ana Secim Mentisiinde (rin grubu segimi

2.2.2 - ilgilendiginiz tilkeyi veya lilkeleri segin

Ekrandaki 2. alan, lilke secim alanidir. Bu alana ilgilenilen iilkenin ingilizce adi yazilmalidir. ilk alanda oldugu gibi,
alana yazmaya baslandiktan sonra alanin altinda yazilan harfleri iceren ulke isimleri belirmektedir ve istenen llke adi
Uzerine tiklayarak secim yapilmalidir.

Ulke segimi yapildiktan sonra iilke secim alaninin altinda yeni bir iilke secim alani daha belirecektir. iki farkl iilke
arasindaki karsilikl ticaretin incelenmesinin amaglandigi durumlarda bu alanda diger tilke isminin segilmesi gerekmektedir.

2.2.3 - Dilediginiz veri tiiriini se¢in

A ithalat / ihracat segimi |

[‘: Imports © Expurts]

|F'roduct vl @ Single € Group [ 3405 - Polishes & creams for footwear furn,floors glass metal etc 7__. X 7 pdvanced Search
B
@ Country € Region | Turkey A x i
@ Partner € Region | France B x i

Trade Indicators  Yearly Time Series | Quarterly Time Series | Monthly Time Series

| istatistik tiiriisegmi |

Sekil 5: Ana Se¢im Mendislinde Uriin grubu segimi



istatistiklere erismeden dnceki son adim, hangi istatistiklerin istendigine yénelik secimin yapiimasidir (Sekil 5). Uriin
sec¢im alanlarinin Gstlinde bulunan “Imports” (ithalat) veya “Exports” (ihracat) seceneklerinden birini sectikten sonra
Ulke se¢im alanlarinin altindaki “Trade Indicators” (ticaret gostergerleri), “Yearly Time Series” (yillik istatistikler),
“Quarterly Time Series” (¢eyrek yil istatistikleri) veya “Monthly Time Series” (aylik istatistikler) adini tagiyan butonlardan
birine tiklanmasi gerekmektedir. Bu asamadan sonra yeni bir sayfa agilacak ve yapilan segimlere uygun istatistikler
ekranda belirecektir (Sekil 6).

Verilerin bulundugu ekran, 2 temel bélimden olusmaktadir ve ekranin Gst kisminda istatistik secenek meniisii ve
ekranin alt kisimini kaplayan veriler bélumu bulunmaktadir.

Q"‘ International TRADE MAP
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Sekil 6: 9405 GTIP kodlu iiriin grubu kapsaminda Tiirkiye'nin Fransa’dan ithalati ekrani

2.3 — istatistik Secenek Meniisii

Ekranin Ust kisminda yer alan istatistik Secenek Meniisii, ekranda hangi verilerin gériintilendigini gdsterir ve
seceneklerin kolay bir sekilde degistirilmesini saglayan temel meniidir. Meniide yer alan unsurlar ve sunulan segenekler
ile elde edilen verilere dair agiklamalar asagida bulunmaktadir (Sekil 7).
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Existing and potential trade between Tudwey and France in 2010

Sekil 7: Istatistik Secenek Mendisii

Tablo 1 — Trade Map Istatistik Seceneklerinin Agiklamasi

Menu Secenek Aciklama
(1) | Uriin Grubu Uriin gruplar listesi istatistigi istenen @riin grubu HS (GTIP) Kodu
(2) | Ulke segimi Ulke listesi Hangi Ulkenin istatistiklerinin istendigi
(3) | Partner/Ulke Ulke listesi Hangi diger Ulke ile karsilikl ticaret verilerinin istendigi
(4) | Dunya/Ulke ‘World’ veya 'Country’ “World” secenegine tiklandiginda segilen Uriin grubunun diinya ¢apindaki

ticaretine iliskin istatistikler gérunttlenir.
Ulke bazindaki istatistiklere ddnmek icin ilk tlke mentlerinde ((2),(3))
Ulke sec¢imi yapmak yeterlidir.

(5) | ithalat/ihracat

‘Imports’

‘Exports’

(2)'de secilen ulkenin ithalat veya ihracat verilerinden hangisinin
gorintulenmek istendigine dair segim.

(8) | istatistik Tird

‘Trade Indicators’

Ticaret gostergeleri meniisii, uygulama tarafindan hesaplanan
ve ticaret akisi konusundaki gesitli gostergeleri iceren veriler.

‘Time series’ Zaman serileri (yil, ay, ceyrek yil bazinda istatistikler).
(7) | Istatistik Temeli ‘by product’ Uriin gruplarina gére dis ticaret istatistikleri
‘by country’ Partner (lkeler temelinde karsilikli dig ticaret istatistikleri.

Uriin bazindaki veriler goriintiilendiginde [(7):by product’ segildiginde] beliren menii:

(8) | HS/GTIP Kodu
Basamak Sayisi

‘At same level 2-digit’

istatistikleri 2 basamakli HS/GTIP kodu bazinda listeler.
Makroekonomik diizeyde analiz yapilmasini saglar ve bir lkenin dig
ticaretteki Urlin portféyliniin sektor diizeyinde incelenmesine elveriglidir.

‘Product Cluster at 4-digit’

istatistikleri 4 basamakli HS/GTIP kodu bazinda listeler.
Makroekonomik dlizeyde analiz yapilmasini saglar ve bir Ulkenin dig
ticaretteki Urlin portfdylinin sektor diizeyinde incelenmesine elveriglidir.

‘Product Cluster at 6-digit’

Istatistikleri 6 basamakli HS/GTIP kodu bazinda listeler.

Bir tilkenin dis ticaretini yaptigi Urtinlerin daha ayrintili bir seviyede
incelenmesine ve benzer Uriinlerin zaman igindeki ticari performansinin
karsilastiriimasina elveriglidir.

‘Product Cluster at 10-digit’

Istatistikleri 10 basamakli HS/GTIP kodu bazinda listeler.

6'dan fazla hanesi bulunan HS/GTIP kodlari, ulusal siniflamaya aittir ve Glkeden
Ulkeye degisir. Son dort hane her Ulkede farkl Grlinlere isaret eder. Bu diizeydeki
istatistikler belli bir Uriine dair verileri yansitir. Uygulamada sadece bu diizeydeki
verilerini raporlayan Ulkelerin istatistikleri mevcuttur.

Bir iilkenin diinya ile ticareti gériintiilendiginde / partner iilke secimi yapilmadiginda ve lilke bazindaki veriler gériintilendiginde
[(7):'by country’ secildiginde] beliren menii:

Veri Kaynagi

‘Direct Data’

Ulkenin raporladigi veriler

‘Mirror Data”

Secilen ulkenin ticaret yaptigi Ulkelerden alinan karsilikli ticaret verileri
(yansitilmis veriler) ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistikleri.




2.4 — Cikt1 Secenek Meniist
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Sekil 8: Cikti Secenek Mendisti

E 340540

Cikti secenek meniisi, yukarida tarif edilen istatistik Secenek Meniisii araciligiyla yapilan segimler sonucunda ortaya
¢ikan verilerden yola ¢ikarak hangi ciktilarin elde edilecegini belirler (Sekil 8).

» Tablonun Ust kisminda bulunan “Table”, “Graph” ve “Map” sekmeleri (1), verinin sirasiyla tablo, grafik veya diinya
haritasi Gzerinden resmedilmesini saglar.

» Sekmelerin altinda bulunan ikonlar (2) verilerin Microsoft Excel (yesil ikon), Microsoft Word (mavi ikon)
veya diiz metin (metin ikonu) olarak disa aktariimasina olanak tanir.

+ En sagda bulunan “Rows per Page” (3) menusu, tablo kipinin her sayfasinda ka¢ satirin gériindiigiinii
belirler.
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3. BOLUM - URUNE ODAKLI HEDEF PAZAR ANALIZi

Trade Map dis ticaret verilerinin 3 farkli agidan incelenmesine olanak saglamaktadir. Yapilan incelemeyi, belli bir irline,
tlkeye veya iki lilke arasindaki ikili ticarete odaklamak miumkinddir.

Firmanizin Urettigi bir Grtn icin potansiyel ihra¢ pazarlari arayan bir firma yetkilisinin aklinda beliren sorularin bir kismi
sOyle olacaktir:

- ligilenilen Griin hangi Ulkeler tarafindan ithal etmektedir?

- Bu pazarlarda rakip olan baglica ulkeler hangileridir?

- Encok ihracat hangi Ulkeden gerceklestiriimektedir?

- Ulkemizde iiretilen driinlerin diinya pazarlarindaki durumu nedir?
- Son yillarda urtnle ilgili nasil bir gidisat s6z konusu olmustur?

- Incelenen pazardaki glimriik kosullari nasildir?

Trade Map uygulamasinin bu sorulara yanit bulunmasinda nasil yardimci olabilecegi, izleyen bélimdeki érnek ile
anlatiimaktadir.

“Aydinlatma Uriinleri Ureticisinin
durum tespit analizi ve yeni ihra¢ pazar arayis!”

Bir Turk firmasi, lamba, 151kl tabela vb. gesitli aydinlatma Grinleri Ureticisidir.
Firma yetkilileri, Urtnlerinin mevcut pazar analizini gergeklestirmeyi
ve yeni ihrag pazarlari tespit etmeyi arzu etmektedir.”

3.1 — Uriiniin GTIP Kodunu Tespit Edin

Trade Map uygulamasi araciligiyla analiz yapilabilmesi icin ilgilenilen driiniin GTIP kodunun bilinmesi gerekmektedir.
Firmanin hali hazirda ihracat yapiyor olmasi durumunda driiniin kodunu c¢alisilan gimriilk misavirinden 6grenmek
mimkiindir.®)

Firmanin daha énce (riiniin ihracatini yapmamis olmasi durumunda GTIP numarasini TUIK Siniflama Sunucusundan
yararlanarak tespit etmesi de mimkindr.

Ornegimize konu olan firma, cesitli aydinlatma Griinleri ihracatgisidir ve pazar gelistirme calismalarina konu olan
drinlerinin GTIP kodu 9405 (‘Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, 151kl tabela, plaka vb.’) koduna denk gelmektedir.

3.2 — ithalatci Ulkeler

ihracatgi firma ilk olarak s6z konusu iriiniin en ¢ok hangi lilkeler tarafindan ithal edildigini incelemek isteyecektir.
Bunu yapmak igin ana segenek menusiinde Urin segenegine 9405 kodunu yazarak ilgili Griniin secilmesi ve Ulke
secenegdini bos biraktiktan sonra Ustteki “imports” butonunun segili olduguna dikkat edilerek “Trade Indicators” butonuna
tiklanmasi gerekmektedir (Sekil 9).

5 TUIK Siniflama Sunucusu (http://tuikapp.tuik.gov.tr/DIESS/), Ana Sayfa > Siniflama Tirleri > Dis Ticaret Siniflamalari > Gumriik Tarife istatistik Pozisyonu Cetveli, GTIP 2011
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Sekil 9: Ana secim mendsinde ithalat gdstergeleri segimi

Q"’ International

o8 o

Home Selection Menu Investment Market Access Reference Material My Account FAQ Tutorials About [EngTshEl
Proguct [, 9405 - Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates |IIum|na|ec;| Product Group [None ;I

©world € Country [Al | Country Group [None |
Partner [All = Partner Group [None =

& otnercriteria [Imports ¥| [Trade Indicators ¥| [by country x|

List of importers for the selected product in 2010

Product : 9405 Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates illuminated

[ Table Graph Map

B | » Rows per page |Deraull (25 per page) 'I

12345678910

Exportin

Trade Indicators © | Average
[ [ Loy
Importers Volue imported | Trade balance | Quantity | Unit value | Annual arowthin | Annuel arowthin | Annual arowth in Shacen | (ostimatad)
~ - - Quantity world appliod by
0 2010 (USD In2010 (USD | imported Unit | (USDAmIL value betwoen | quantity between | value between imoort 0d by
thousand)¥ | thousend) / | in2010 | 2006201005 § | 2006201000 7 | 200920100 | TEACE ""-’(f‘:""“v
Al !
World 26,525 466 -2561,160 2945375 Tons 9665 3 3 21 100
[ Unted States of America 6,210,183 4,908,938 13669 $ 1" 2% 218 18
[ germany 4 2,263,747 389,838 10271 5 -4 16 79 03
[ France 7 1,567 5m 757223 141792 11,066 7 1 15 55 03
[ unted Kingdom § 1,406,428 904573 152254 Tons 9237 0 13 20 49 03
® cCamada 7 1,184,155 -800 267 82276 Tons 14392 2 5 2 42 3
[ china 7 1,165,952 8940842 12516 Tons 92498 7% 0 128 41 204
@ taly 7 780275 941512 74442 Tons 10,482 5 2 17 27 03
Netherisnds ; -204,150 1 s 10 4 -4 1 z
®= i 755903 75118 T 0,063 3 26 03
@ Begim 7 742,724 20415 87507 Tons 8488 2 6 4 28 03
671,926 207631 76,591 Tons 8773 5 s 6 24
] i
() Austia 7 631,024 11250 44060 Tons 14322 3 0 3 22 03
[ Russisn Federation # 584,043 518212 91519 6375 19 -4 98 2 177
() Japan # 575904 459840 36,488 15783 0 -10 19 2 Q
Swizedand § 551,308 432580 26513 20,794 6 A 10 19 03
B Austrsia § 518,987 447915 Tons 14572 1 3 2 18 37
[l Sweden 4 &mn 479 440800 aam7 Tona 11270 1 7 17 18 nz

Sekil 10: 9405 driin grubu igin ithalatgi llke gdstergeleri ekrani
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Tablo 2 - GTIP 9405 - Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, 1sikli tabela, plaka vb. - ithalatg Ulkeler, 2010

2010°daki  2010°daki 2006-2010  2009-2010 ) Ulkenin
ol Oke 1ol Hrel  igar - Bfimdedsr e e nalaindakd  oritams
(mityon $)  (milyon $) biiyiime, % bilyime, % P!+ % tarife

Dinya 28.525 2561 2.945.375 9.685 3 21 100

ABD 6.210 4909 454.341 13.669 -5 25 21,8 1,6
Almanya 2.264 389  220.396 10.271 5 16 7.9 03
Fransa 1.568 757 141.792 11.055 7 15 55 03
ingiltere 1.406 905  152.254 9.237 0 20 4,9 03
Kanada 1.184 -800 82.276 14.392 2 22 4,2 3,0
Cin 1.167 8.941 12.616 92.498 76 128 4,1 20,4
italya 780 942 74.442 10.482 5 17 2,7 03
Hollanda 756 -204 75.118 10.063 4 13 2,6 03
Belgika 743 20 87.507 8.488 2 4 2,6 03
ispanya 672 -208 76.591 8.773 5 6 2,4 03
Avusturya 631 111 44.060 14.322 3 3 2,2 03
Rusya 584 518 91.619 6.375 19 98 2,0 17,7
Japonya 576 -460 36.488 15.783 0 19 2,0 0,0
isvicre 551 -433 26.513 20.794 6 10 1,9 03
Avustralya 519 -448 35.372 14.672 11 26 1,8 3,7
isveg 500 141 44.017 11.370 1 17 1,8 03
Polonya 437 -106 44,546 9.799 9 36 15 03
Hong Kong 424 74 75.370 5.623 -9 17 1,5 0,0
B.A.E. 380 -302 49.408 7.689 3 12 1,3 4,7
Norveg 365 -255 25.238 14.448 2 8 1,3 0,0

Secimler yapildiginda ortaya ¢ikan tablo (Sekil 10), secilen Grind ithal eden Ulkeleri gdsteriyor olacaktir. Tablo 2'de
yer alan “birim deger” siitunu; toplam ihracat degerinin ihracat miktar ile bélinmesiyle elde edilen bir ortalamadir. ilgili
llkeye yapilan ihracatin gogunlukla homojen ve birbirine esdeger Uriinlerden olusmasi durumunda bu rakami iyi bir fiyat
tahmini olarak nitelendirmek mumkindir. Ancak, bu Urtin grubunda yer alan ve ilgili Glkeye satisi gergeklesen Griinlerin
birbirinden nitelik ve deger olarak ¢ok farkli olmalari durumunda bu tahmini degerin yaniltici olma ihtimali olacaktir.

Tablo 2 incelendiginde asagdidaki tespitler 6ne ¢ikmaktadir:

S6z konusu Uriin grubu igin 2010 yilinda diinya gapinda gergeklesen ithalata daha yakindan bakildiginda toplam ithalatin
neredeyse yarisinin 5-6 lke tarafindan gerceklestirildigi géze carpmaktadir.

» 28,5 milyar dolar tutarindaki 2010 yili toplam ithalatinin Ggte birini gerceklestiren ABD 6,2 milyar dolar ithalat ile
pazarin %21,8’ini olusturmaktadir.

« ABD'yi takip eden diger baslica ithalatci Ulkeler arasinda sirasiyla Almanya (%7,9), Fransa (%5,5), ingiltere
(%4,9), Kanada (%4,2) ve Cin’i (%4,1) saymak mumkundr.



» Son 5 yillik blyime rakamlarina bakildiginda &zellikle Cin’deki talebin deder bazinda %76 artmis oldugu géze
carpmaktadir.

+ Fransa ve Almanya’daki talebin de %5-7 arasinda artmis oldugu ve diger 6nde gelen ithalatgi tlkelerdeki ithalat
artisinin dunya ortalamasi olan %3 seviyesinin gerisinde kaldigi gézlemlenmektedir.

2009 - 2010 yillari arasinda neredeyse tum Ulkelerde bir talep artisinin gergeklestigi gdéze ¢arpmaktadir. Ancak bu
artisin 2009 yilindaki kuresel kriz sonrasi toparlanma ile yakindan baglantili oldugunu géz ardi etmemek gerekir. Son
yila ait ithalat artis oranlarinin diinyada gerceklesen toplam talep artis orani ile karsilastirmali olarak incelenmesi bu
acidan 6nem arz etmektedir. Bu agidan bakildiginda bu ulkelerin gogundaki artisin diinya pazarindaki artis ile esdeger,
ancak Cin'in ithalatindaki %128 yillik bliyiime oraninin 6zellikle dikkat ¢ekici oldugunu séylemek miumkundir.

Bu ekranda bulunan tlkelerden herhangi birinin gerceklestirdigi ithalatin incelenmesi istendiginde listelenen lkelerin
adi Uzerine tiklayarak bu tlkenin detayina girmek mimkuanddr. Ornegin, listede ilk sirada yer alan ABD’nin gerceklestirdigi

ithalati detayli bir sekilde incelemek igin “United States of America” lizerine tiklamak yeterli olacaktir.

Tablo 3 - Trade Map’in Ciktilarinda Yer Alan Bazi Veri Stitunlarina fliskin Aciklamalar

Exported value

Guncel 1.000 ABD dolari bazinda toplam ihracat tutari. Verilen sayilar, tlkelerin COMTRADE veritabanina
resmen raporladiklari sayilar veya yansitilmis verilerdir. Yansitilmig veriler turuncu renkte gdsterilmektedir.

Trade balance

incelenen driin kalemi kapsaminda iki tilke arasindaki ticaret dengesi (ihracat - ithalat). Bu sttiin, tlkenin
‘net ihracatgl mi, net ithalatgi mi?’ oldugunu ortaya koymaktadir.

Share in ...'s exports

So6z konusu Ulkenin bu driin grubundaki ihracattan aldigi pay.

Exported quantity

ihracat gerceklestirilen miktar.

Quantity unit

Birim (6rn.: Ton)

Unit value (USD/unit)

Birim Maliyeti: tablodaki toplam ihracat degerinin ihracat miktarina bélima. Bu sttun, ilgili ilkeye yapilan
ihracatin yaklagik ortalama birim maliyeti konusunda fikir vermektedir ve séz konusu uriin grubunda ihracati
gergeklestirilen gesitli Gruinler arasindaki nitelik, kalite, fiyat farklarini yansitmamaktadir.

Exported growth in value
between 2006-2010 (%, p.a.)

Son 5 yilda gézlemlenen ihracat degerindeki ortalama yillik artis orani.

Exported growth in quantity
between 2006-2010 (%, p.a.)

Son 5 yilda gézlemlenen ihracat miktarindaki ortalama yillik artis orani.

Exported growth in value
between 2009-2010 (%, p.a.)

Son 1 yil icinde gézlemlenen ihracat degerindeki yillik artis orani. Bu sayi, son 5 yilda gézlemlenen artis
oraninin istikrarli bir trendi yansitip yansitmadigi konusunda da bir fikir vermektedir.

Ranking of partner countries
in world imports

ilgili Glkenin ithalatgi olarak diinya siralamasindaki sirasi.

Share of partner countries
in world imports (%)

iigili Gilkenin gerceklestirdigi ithalatin toplam diinya ithalatindaki pay.

Total import growth in value
of partner countries between
2006-2010 (%, p-a.)

ilgili satirdaki tlkenin tim Ulkelerden gerceklestirdigi toplam ithalatin artis orani. Bu rakam, ithalatgi tkenin
raporladigi sayilardan elde edilmektedir ve Ulkenin alici olarak pazardaki &nemini yansitmaktadir.

Tariff (estimated) faced
by ... (%)

inracatcinin ilgili Glkede karsilagtigi fiili koruma (giimriik vergisi vb.) orani.

Rakam Uzerine tiklandiginda ulkenin diger rakip tlkelere uyguladigr vergi oranlarina erismek mimkunddr.
Veriler, ITC Market Access Map uygulamasindan elde edilmektedir. ihracatcilarin bu uygulamadan faydalanarak
ticari engeller agisindan rakiplere nazaran hangi ithalatgi tlkelerde avantajli konumda olduklarini grenmeleri
muimkadnddr.
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3.3 — inracatei Ulkeler

ihracatgr firmanin incelemek isteyecegi bir baska etken, kiiresel rekabetin hangi baslica (lkelerden kaynaklandigini
6grenmek olacakitir.

Bunu yapmak igin ana secim menisine geri dénerek ayni Uriin kodunu yazmak ve en Ustte “Exports” secgenegini
isaretleyerek “Trade Indicators” butonuna tiklamak gerekecektir (Sekil 11). Ayni ekrana ulasmak i¢in kullanabilecek
diger ydntem, tablonun bulundugu ekranin sol Gst kisminda bulunan istatistik segenek menisini kullanmaktir (Sekil
12). Secenek menisiinde bulunan segeneklerin asagidaki duruma getirilmesi, ayni ¢iktilari saglayacaktir.

@ Imports | © Exports

Product = (O] SII'H;][E C Group [ 9405 - Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates iluminated E] X 4 advanced Search

@ Country € Region x ¢

Trade Indicators | Yearly Time Series | Quarterly Time Series | Monthly Time Series

Sekil 11: Ana Secenek Mentistinde 9405 (irlin grubu ihracatgi llke gbstergeleri segimi

“'0 !lx)((*(li-xlaLi()llal TRADE MAP
,~\ (Fm;r Trade statistics for international business development

Home Selection Menu Investment Market Access Reference Material

Product [.. 9406 - Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates illuminatec = |
@ world C Country |Al e

Partner [All =l
& other criteria IExports;] ITrade Indicators_vj |by coumry_:l

Sekil 12: [statistik Secenek Meniisiinde 9405 (iriin grubu ihracatgi iilke géstergeleri secimi



Bu seceneklerin segilmesi ile beraber agsagidaki siralamanin verildigi Tablo 4 ortaya ¢ikacaktir.

Tablo 4 - GTIP 9405 - Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, isikli tabela, plaka vb. - [hracatgi Ulkeler, 2010

2(_)t1h0’:1aki 2010°daki ; » ) 2006-2010  2009-2010 S
et Oke e el Midar Bmdeder e e nalatnga
(mityon $)  (milyon $) biiyiime, %  biiyiime, % payt, %
Dlnya 25.964 -2.561 4.078.310 6.366 4 17 100
Cin 10.108 8.941 2.170.454 4.657 10 34 38,9
Almanya 2.653 389 108.174 24.521 5 8 10,2
italya 1.722 942 71.867 23.958 -3 1 6,6
ABD 1.301 -4.909 63.064 20.634 5 18 5,0
Meksika 953 601 50.049 19.040 -5 10 3,7
Fransa 810 -757 43.298 18.714 1 5 3,1
Belgika 763 20 84.145 9.069 1 2 2,9
Avusturya 742 111 41.369 17.943 3 5 2,9
Hollanda 552 -204 31.290 17.634 12 10 2,1
ingiltere 502 -905 28.787 17.433 -3 -4 1,9
Hong Kong 498 74 51.822 9.605 -13 8 1,9
ispanya 464 -208 973.742 477 -3 -8 1,8
Kanada 384 -800 18.020 21.303 -3 8 1,5
isveg 360 -141 18.687 19.246 0 6 1,4
Polonya 330 -106 30.934 10.673 3 4 1,3
Tayvan 288 210 16.649 17.320 -1 55 1,1
Cek Cumhuriyeti 273 35 16.876 16.153 1 11 1,0
Danimarka 264 -31 9.685 27.284 -3 13 1,0
Macaristan 234 79 27.913 8.386 3 6 0,9
Slovakya 214 58 15.889 13.477 5 17 0,8

Verilerin getirdigi 6ngériler arasinda asagidakileri saymak mumkundr:

9405 GTIP kodlu Griin grubunda gerceklesen ihracat rakamlarina bakildiginda 2010 yilinda en fazla ihracati toplam
10,1 milyar dolar ve %38,9 pazar pay! ile Gin’in gergeklestirdigi gdzlemlenmektedir.

Cin’i takip eden baslica ulkeler sirasiyla Almanya (%10,2), italya (%6,6), ABD (%5,0) ve Meksika (%3,7)
olmustur. Birinci sirada olan Gin’in pazar pay! ile ikinci sirada bulunan Almanya’nin pazar paylari
arasindaki buylk fark, Cin’in bu alandaki rekabet gliciinii ortaya koymaktadir.

Gergeklestirilen ihracatin ortalama birim degerleri incelendiginde Cin’in 4.657 USD/ton ortalama birim
degerine sahip driinler sattigini, Alimanya, italya ve ABD’nin 20.000 USD/ton fiyatindan yiiksek bir ortalama
fiyattan ihracat gerceklestirdigini gézlemlemek mimkindur. Bu durum, Cin driinlerinin daha disuk bir
fiyat araligina hitap ettigi olasiligini akla getirmektedir.

3. BOLUM - URUNE ODAKLI HEDEF PAZAR ANALIzi
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3.4 — Tirkiye’nin Mevcut ihra¢ Pazarlari

Aydinlatma Grinleri ihracatgisi ayrica baglica hangi ulkelerin Tiirkiye’den bu drinlerin ithalatini yaptigini tespit
etmek isteyecektir. Bunu gerceklestirmek igin sisteme giris yaptiktan sonra beliren Ana Segim MenUsundeki ilgili alana
rinin GTIP Kodu, ilk tlke alanina ise ‘Turkey’ yazdiktan sonra “Exports” secenegini segmek ve “Trade Indicators”
butonuna tiklamak gerekecektir (Sekil 13). “Trade Indicators” butonu tiklandiktan sonra Tiirkiye’nin 9405 GTIiP kodlu
Urlin grubuna iligkin, 2010 yilinda gézlemlenen ihracat pazarlar listelenecektir (Sekil 14)

IPrOduct 'I @ Single C Group 9405 - Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates iluminated X 1 advanced Search
o I —
& Country © Region [ Turkey lx i
=
@ Partner © Region x ¢

Trade Indicators | Yearly Time Series || Quarterly Time Series || Monthly Time Series

Sekil 13: Ana Secenek Mendlistinde 9405 urdin grubu drdnleri icin Tlrkiye ihracat géstergeleri se¢imi

Acilan ekranin (Sekil 14) tst kisminda Tirkiye’'nin bu Griin grubunda dinya ihracatinin %0,8’ini gergeklestirdigi ve 21.
buyik ihracatgl oldugu bilgisi verilmektedir. Asagida ¢rnegi bulunan tablonun (Tablo 5) ilk satirinda toplam diinya
pazarina iligkin veriler bulunmaktadir. 9405 Uriin grubu agisindan 2010 yilinda Turkiye'nin toplam ihracat hacminin
yaklasik 207,98 milyon dolar oldugu gériimektedir.

List of importing markets for the product exported by Turkey in 2010 #

Turkey's exports represent 0.8% of world exports for this product, its ranki orld exports is 21
/ Table \JEEEETI] Map
Exportir @@ B | > Rows per page |Defauh (25 per page) 'l
Trade Indicators ©
Exported | Trede | cnerein Efff.m’. Fepouted m Rakiogor | Shateol | import growth L"z'r-_.".‘e'm_:«_u
"d""']n(”'l balance |y Cxported py | Ui eslue value % value w“f"ﬂ“::- = in | invalue of partner | faced by
thousand} | thousand) ?‘fﬁi a8 ’ 20%?%1;??9.‘ between 2006. |BEMESRZMLL | worid | 2006-2010 (%, D2} 7 i
v i ) 2010 Ce. pa.) § i | 'meottsd i -
World 207,979 -95 502 100 22233 Tons 9355 5 5 7 100 3
@  Livyan Arab Jamahiriva 17,312 17312 83 1315 Tons 13,165 138 84 48 51 02 44 0
[ Tukmenistan 17,018 17018 82 157 Tons 10833 43 45 2 7% 01 61 0
B log 16,487 16,487 73 1540 Tons 10,053 23 14 2 68 01 30
[ Azerbaien 13267 13,285 64 1231 Tons 10777 39 3 K3 12 0 0 181
B  Qermany 12,762 6885 61 1257 Tons 10153 -3 6 5 2 79 5 [}
[ Unted Kinadom 8420 4789 4 1839 Tons 4342 10 A0 13 4 49 0 [}
[ Russien Federation 8,294 8,204 4 738 Tons 11,238 10 2 18 12 2 19 134
B Kazakhsten 7618 7513 37 458 Tons 16278 6 BE| A 54 02 2 134
[  Romana 6,958 6714 33 924 Tons 7530 A5 27 18 38 04 3 0
E  Belim 6,563 433 32 449 Tons 14817 9 8 3 9 26 2 Q
B cyous 5142 507 25 322 Tons 15,969 7 22 &0 7 01 s [}

Sekil 14: 9405 (iriin grubunda Tiirkiye'nin ihrag pazarlari ekrani



Tablo 5 - GTIP 9405 - Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, 1sikli tabela, plaka vb. - Tiirkiye lhracati, 2010

e e Ulkenin

ke Mhalat ticret  Miar  Birimdeger  arast | arasi  , Dina_ - uouladg
¢ degeri dengesi 2010 (ton) (USD/ton) yitlik yiluk o 5
(milyon $)  (milyon $) bilyime, % bilyime, % P31+ % tarife

Dinya 207,98 -96,60 22.233 9.355 5 7 100
Libya 17,31 17,31 1.315 13.165 136 48 0,2 0
Tirkmenistan 17,02 17,02 1.571 10.833 49 22 0,1 0
Irak 16,49 16,49 1.640 10.053 23 28 0,1

Azerbaycan 13,27 13,27 1.231 10.777 39 -6 0 14,1
Almanya 12,76 -6,89 1.257 10.153 -3 5 7,9 0
ingiltere 8,42 4,79 1.939 4.342 -10 13 4,9 0
Rusya Fed. 8,29 8,20 738 11.238 -10 18 2 13,4
Kazakistan 7,62 7,61 468 16.278 6 -1 0,2 13,4
Romanya 6,96 6,71 924 7.530 -15 -19 0,4 0
Belcika 6,56 4,31 449 14.617 9 34 2,6 0
Kibris 5,14 5,02 322 15.969 7 80 0,1 0
Fransa 4,07 -2,56 377 10.804 -8 20 5,5 0
B.A.E. 3,78 3,78 310 12.197 5 -4 1,3 5
Katar 3,49 3,49 209 16.684 81 -24 0,4 5
Gurcistan 3,45 3,45 331 10.426 21 -3 0,1 0
Yunanistan 3,44 3,10 569 6.044 -13 -14 0,5 0
ABD 3,01 0,85 322 9.360 6 43 21,8 0
Polonya 3,01 -0,85 351 8.561 -8 -16 1,5 0
Suudi Arabistan 2,76 2,75 144 19.132 20 140 0,8 5
iran 2,75 2,58 457 6.024 32 107 0,1 41,6

Tablo 5 incelendiginde gbze carpan bazi tespitler soyledir:

+ Ihracatimizda en ok paya sahip olan iilkelerin Tiirkiye’ye cografi olarak yakin olan veya Tirkiye’nin geleneksel
pazarlar oldugu gérilmektedir.

» 2010 yili verileri Trkiye'nin ihrag pazarlari arasinda basi ¢eken Ulkenin Libya oldugunu géstermektedir. Bu Ulkeye
2010 yilinda 17,3 milyon ABD dolari tutarinda ihracat gerceklestiriimistir ve Libya Tlrkiye'nin bu kalemdeki toplam
ihracatinin %8,3’'nu satin almigtir.

+ Libya'yi takip eden baglica ihrag pazarlarimiz arasinda sirasiyla Tarkmenistan (%8,2), Irak (%7,9), Azerbaycan
(%6,4), Almanya (%6,1), Ingiltere (%4) ve Rusya Federasyonu (%4) bulunmaktadir.

+ Tablo 5°de yer alan siralamada ilk 20’ye giren ithalat¢! Ulkelerin son 5 yil igindeki ithalat artis oranlari
incelendiginde Tirkiye'nin ihracatini en hizli artirdigi Glkeler arasinda Libya (%136), Tirkmenistan (%49),
Azerbaycan (%39), Irak (%23), Katar (%81), Giircistan (%21), Suudi Arabistan (%20) ve iran’in (%32)
bulundugu gérilmektedir.

« Turkiye’nin Almanya, ingiltere, Rusya Federasyonu, Romanya, Fransa, Yunanistan ve Polonya’ya ihracatinin
son 5 yilda diismus oldugunu gézlemlemek mimkinddir.
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21



22

3. BOLUM - URUNE ODAKLI HEDEF PAZAR ANALIzi

+ Yukarida gergeklestirilen ithalat¢i Ulkeler analizinde séz konusu urin grubunda dinyanin en énemli 10
ithalatgisinin sirasiyla ABD, Aimanya, Fransa, ingiltere, Kanada, Gin, italya, Hollanda, Belgika ve ispanya oldugu
gdzlemlenmigti. Trkiye’'nin mevcut en blylk 20 ihrag pazari arasinda Kanada, Gin, italya, Hollanda ve ispanya’nin
bulunmuyor olmasi dikkat gekmektedir. Ornegin diinyanin en biyik ithalatgisi oldugu gézlemlenen ABD’nin Tlrkiye'nin
17. en buyUk ihrag¢ pazari olmasi, yeterli seviyede faydalanilamayan bir potansiyele isaret edebilir.

Trade Map ulke ihracatinin analizinde veri tablosunda sunulan verilerin daha kolay bir sekilde incelenmesine olanak
sag@layan bir baska ara¢ sunmaktadir. Trade Map’in sundugu bu arag “bubble graph” adi verilen bir grafik taridir. Bu
grafik ayni verileri gérsel bir sekilde ortaya koymaktadir ve verilerin ortaya serdigi birgok trendin bir bakista anlagiimasini
saglamaktadir.

3.4.1 - Mevcut ihracat Pazarlari Grafigi

Turkiye’'nin sdz konusu Uriin grubundaki mevcut ihracat pazarlarini gérsellestiren (“Prospects for market diversification...”)
grafigine erismek icin tablonun st kisminda bulunan sekmelerden “Graph” adini tasiyan sekmenin tiklanmasi
gerekmektedir (Sekil 15)

List of importing markets for the product exported by Turkey in 2010 ¢

t 1744

Table Graph [LETY ]

W =

Default (25 per page) ¥

Sekil 15: Cikti Secenek Mendisiinden grafiklere erisim

“Graph” sekmesine tiklandiginda; “Prospects for market diversification for a product exported by Turkey...” (“Turkiye
tarafindan ihracati yapilan belli bir Griiniin pazar gesitlendirmesine ydnelik potansiyel”) basligini tasiyan grafik belirecektir
(Sekil 16).

Bu grafik, Turkiye’'nin séz konusu urin grubundaki mevcut ihracatin yapisi ve gidisati konusunda hizli bir resim
cekmektedir. Bu grafikte Turkiye’nin halihazirda ihracat yaptigi tlkeler yer almaktadir. Grafikte llkemizin ihracatindaki
en biiylik paya sahip ilk 20 lilke gdsteriimektedir. Grafigin sol tst kisminda bulunan “From 1 to 20 countries” ibaresindeki
sayilar degistirerek grafikte gdsterilen Ulke sayisini artirmak da mimkandur. Séz konusu grafigin nasil yorumlanabilecegine
dair bilgiler “Agiklama 1” semasinda gésterilmektedir.

+ Grafigin dikey ekseninde ilgilenilen Griin grubunda Tirkiye’nin ihracat yaptigi Glkelerin diinyadan toplam ithalatinin
son 5 yildaki ortalama yillik bliyime hizi gosterilmektedir. Grafikte belli bir Glkeyi temsil eden baloncuk ne kadar
yukarida ise bu lilke son 5 yil i¢inde ithalatini o kadar hizli artirmigtir.

+ Grafigin yatay ekseninde ise bu ulkelerin ilgilenilen Grin grubunda Turkiye’nin 2010 yili ihracatindaki payi
gosterilmektedir. Buna gére, sagda olan balonlar Tiirkiye’nin son 5 yil icinde s6z konusu iriin grubunda
gerceklestirdigi ihracatta daha fazla paya sahip olan iilkeleri gostermektedir. Grafigin daha saginda gdsterilen
Ulkeler Tirkiye’'nin daha fazla ihracat yaptigi Glkelerdir.

. Grafikte sol tarafta yer alan Suudi Arabistan, ABD, Polonya, Katar, iran vb. lkelerin Tirkiye’nin bu Griin grubunda
gergeklestirmis oldugu ihracatta ¢ok daha dislk paylara (%0-2) sahip oldugu gérulmektedir. Diger yandan
Turkmenistan, Libya ve Irak’in Tlrkiye ihracatinda daha ylksek bir pay aldigi (%7,9-%8,3) gérilmektedir.

. Grafigin sol tarafinda sari bir kiire ile gésterilen Fransa, yavas biyuyen ve Tirkiye'nin ihracatinda kisith paya
sahip ve diinyadan yaptigi ithalatin Tirkiye'den yapilan ithalata nazaran daha hizli arttigi bir ilke olarak éne
cikmaktadir.
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« Grafikte yer alan balonlarin ¢api, séz konusu Uriinde ilgili Glkenin dlnya ithalatindaki payina orantilidir.

. Mevcut érnekte en genis ¢capa sahip olan balon ABD balonudur. Dolayisiyla 2010 yilinda diinyada ilgilenilen Grin{
en ¢ok ithal etmis olan Ulkenin ABD oldugu goérilmektedir. Diger yandan, ilgili kiirenin grafigin sol tarafinda yer
almasi ABD’nin Turkiye’nin ihracatinda diisiuk paya sahip oldugunu géstermektedir.

. Balonlarin rengi de kullaniciya bilgi vermektedir. Sari renk Turk Urlnlerine olan talebin Glkenin sz konusu Uriin
grubundaki toplam ithalatina gére daha yavas bilyidigi (dolayisiyla pazar payi kaybettigi) Glkeleri; mavi renk
ise Turk Urinlerine olan talebin tlkenin bu Griin grubundaki toplam ithalatina gére daha hizli arttigi (dolayisiyla
pazar payini nispeten artirdigi) Ulkeleri géstermektedir.

. Ornek grafikte sari olan Tirkmenistan, Irak, Aimanya, Fransa vb. lilkelere Tiirkiye'den yapilan ihracatin diger
llkelerden yapilan toplam ihracata gére daha yavas arttigi; mavi olan ABD, Suriye, Belgika, BAE, Bulgaristan
vb. llkelerde ise Turkiye’nin yaptigi ihracatin rakip Ulkelerin ihracatindan daha hizli arttigi anlagiimaktadir.

+ Fare balonlarin tzerine getirildiginde ilgili tlke hakkinda Turkiye'nin ihracatindaki payi, ithalatin blyime hizi, tlkenin
diunya ithalatindaki pay1 ve Ulkeye yapilan ithalatin artis hizi ile Turkiye’den yapilan ithalatin artis hizinin kiyaslamasini
iceren ek bilgiler belirmektedir.

Grafik incelendiginde Tiirkmenistan, Libya ve Irak’in hizli biylyen ve Tlrkiye’nin pazar payini en ¢ok artirdigi pazarlar
oldugunu gézlemlemek miimkiindiir. Tiirkiye’nin s6z konusu iriin grubunda Rusya Federasyonu, ingiltere, Fransa
ve Almanya’nin Turkiye'nin ihracatinda %4-6 paya sahip oldugu ancak Tirkiye’'nin bu pazarlarda rakip llkelere gore
daha disuk performans goésterdigi gérilmektedir. ABD, Belgika, BAE ve iran'da Tarkiye'nin ihracatindaki blylimenin
diinya ortalamasindan hizli oldugu ancak bu Ulkelerin ihracatimizda sahip oldugu paylarin bir hayli disuk oldugu da
gbze ¢arpan unsurlardir.

3.4.2 - “ihrag Uriinlerine Olan Talebin Seyri” Grafigi

Trade Map’in herhangi bir lkenin ihracat istatistiklerini gérsellestirmek amaciyla sundugu bir diger baloncuk grafigi,
Tiirkiye’nin gerceklestirdigi ihracata olan talepteki blyliimeyi incelememize olanak saglamaktadir.
Bu diger grafik tlrtinu goériintllemek icin yine segenek menisi altinda yer alan segim kutusundan “Bubble graph on
Turkey Export growth vs. partner import growth” adini tasiyan segenegin secilmesi gerekmektedir (Sekil 17). Elde
edilen grafik sekil 18'de gdsteriimektedir.

“Buhhle graph on prospect for market diversification ;”
Bubble graph on prospect for market diversification

Bubble graph on Turkey export growth vs. partner imp

Bar chart on share in Turkey's exports
| Bar chart on exported growth in value between 2006-2010

Sekil 17: Grafik tird segimi

Bar chart on exported value
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Sekil 18: “9405 (riin grubunda Tlirkiye ihracatina olan talebin seyri” grafigi

Bu grafikte ithalatgi Ulkeler yine, digerinde oldugu gibi birer kiire olarak gésterilmektedir. Bir dnceki grafikten (Sekil 16)
farki, yatay eksende ithalat¢i Glkelerin Turkiye’nin ihracattaki payi yerine ithalat¢i Glkelere yapilan ihracatin son 5 yildaki
artis orani yer almaktadir. Sekil 16, mevcut durumu ortaya koymaktadir. Sekil 18 ise ayni verilerin tabi oldugu trendler
konusunda bilgi vermektedir.

« Sari renk Turkiye’den yapilan ihracatin ilgili Glkenin diinya genelinden yaptigi ithalattan daha yavas arttigi GUlkeleri;
mavi renk ise Tirkiye’den yapilan ihracatin diinyadan yapilan toplam ithalata gére daha hizli arttigi Glkeleri temsil
etmektedir.

+ Dikey eksen her ulkenin toplam ithalatinin son 5 yildaki ortalama yillik artis oranini, yatay eksen ise Tirkiye’nin ilgili
Ulkelere 2006-2010 yillari arasindaki ihracat artis oranini géstermektedir.

« Grafigin ortasindaki kirmizi yatay c¢izgi diinya talebindeki ortalama artis seviyesini géstermektedir. Yatay
¢izginin Uzerindeki ulkeler talebin diinya genelinden daha hizli artmig olan tlkelerdir. Bu ¢izginin altinda kalan ulkeler,
ithalati diinya genelinden daha dislk bir artis sergileyen llkelerdir. Dikey eksendeki sifir noktasi hizasinin altinda
yer alan kireler, daralan pazarlara isaret etmektedir.

« Kurelerin ¢api ilgili Glkenin gerceklestirdigi ithalatin diinya pazarindaki payina orantilidir.

+ Sagda olan kireler Tirkiye Urtinlerinin son 5 yilda ihracatini daha hizh arttirdigi Glkeleri; yukarida bulunan kireler
ise pazarin hizli blylGdigu llkeleri géstermektedir.

+ Yatay eksende bulunan “0” noktasinin solunda bulunan kireler Turkiye ihracatinin azaldigi Ulkelere isaret etmektedir.
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“Tiirkiye’nin ihrag Uriinlerine Olan Talebin Seyri”
Growth in demand for the selected export product from Turkey
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Aciklama 2

S6z konusu grafik, daha énce elde edilen bilgileri teyit edici niteliktedir. Ancak, gelecege dair bazi ek bulgular saglamaktadir:

. Sag Ust tarafta bulunan ve kiigiik kilrelerle gosterilen Libya, Tiirkmenistan, Katar, iran ve Irak gibi tlkeler kiiglk
pazarlara sahip ancak Tirkiye'nin ihracatini arttirdigi Glkelerdir.

~. Rusya Federasyonu, Almanya, Polonya ve Fransa da diinya ortalamasindan ylksek bir talep blylimesi
bulunan, ancak yatay eksende sifir noktasinin solunda yer alan ve dolayisiyla son 5 yil iginde Tirkiye ihracatinin
distigu Ulkeler olarak éne ¢ikmaktadir.

= Nispeten daha blylk talebe sahip olan ABD, BAE, Kazakistan ise diinya ortalamasina nazaran az blylyen veya
daralan, ancak Tirkiye’den yapilan ihracatin diinya genelinden yapilan ihracattan daha hizli biyddigd (dolayisiyla
Turkiye’nin pazar payini artirdigi) Ulkelerdir.
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Yukarida anlatilan aragclar, farkli hedef pazarlardaki yapi ve gidisat konusunda fikir veren ve séz konusu pazarlarin
birbirleriyle karsilastinimasina olanak taniyan araglardir. Bu araclar, firma stratejisi ve tercihleri dogrultusunda belli bagh
Ulkeler secilerek daha yakindan incelenmesi gereken Ulkelerin tespitine yardimci olmaktadir.

Trade Map, her Ulkenin dis ticaret agisindan pazar yapisinin incelenmesine olanak taniyan araglar da sunmaktadir.
Bu araglar, asagidaki durumlarda fayda saglamaktadir:

- Belli bir Glkeye yatinm yapmis veya ihracati bulunan firmalar igin durum tespiti amaciyla resmin ¢ekilmesi faydali
olabilmektedir. Bir firma, bazi stratejik kararlar almak lzere is yaptigi Ulkelerdeki talebin ve rekabetin gidisat
hakkinda daha ayrintili bilgi edinmek isteyebilir.

- Alternatif pazar arayisi kapsaminda bir firma tercihleri ve stratejisi dogrultusunda yukaridaki araglar araciligiyla
ilgi cekici Ulkeleri tespit ettikten sonra incelemeye almak ve pazar yapisi konusunda fikir sahibi olmak isteyebilir.
Ornegin Turkiye’'nin su anda ¢ok az veya hig ihracat yapmadigi tlkeler arasindan bir segim yaparak bunlari
incelemek veya Tirkiye'nin son yillarda (ve hatta aylarda) ihracatini hizla artirdigi ve/veya buyiik pazar payina
sahip oldugu Ulkeleri tercih ederek bunlara odaklanmak her firmanin kendine has tercihleri 1siginda alabilecegi
kararlar arasinda yer almaktadir.

4.1 - Hedef Pazar Secimi

Bir firma hedef pazar analizinde hangi Ulkelere odaklanacagini kendi 6zel durumuna, tercihlerine ve stratejisine gére
belirlemelidir.

Firmanin yapmasi gereken; stratejisine uygun olan kistaslari belirledikten sonra bunlara gére bir se¢cimde bulunmak;
sonrasinda da tespit edilen Ulkelerin ithalat yapisini daha yakindan incelemek olacaktir. Bu sekilde istatistiklerden yola
¢ikarak varilan éngérilerin mutlaka sirf istatistiklere dayanmayan pazar arastirmalariyla sinanmasi gerektigi
unutulmamalidir.

Bu kapsamda, potansiyel barindiran hedef pazar arayisinda olan bir firmanin hedef pazar tespiti amaciyla ITC Trade
Map verilerini nasil kullanabilecegine dair bir érnek asagida yer almaktadir.

Hedef Pazar Tespitinde Kullanilacak Kriterler

Hedef pazar tespitine yonelik calismaya baslamadan 6nce, hangi tlkelerin potansiyel barindirdigina dair bazi varsayimlarda
bulunulmasi ve bunlara bagl olarak firma stratejisine uygun bir secime olanak taniyacak kistaslarin belirlenmesi
gerekmektedir.

Bir firmanin segebilecegi kistaslardan bazilar agagidaki gibidir:

+ Firma 6ncelikle diinyadan en ¢ok ithalat gergeklestiren ulkeler arasindan Turk drtnlerinin heniiz kayda deger bir
sekilde giris yapamadigi pazarlari tercih edebilir.

« Turkiye'nin ihracatinda 6nemli bir paya sahip oldugu halde aslinda Tirkiye’nin pazar payinin disuk oldugu Ulkeler
de benzer bir potansiyel barindirabilir.

« Firma, Tlrkiye’'nin genel olarak basarili oldugu gérilen ancak firmanin heniz ticaret yapmadigi pazarlari da hedef
olarak belirleyebilir.
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Yukaridaki kistaslar tizerinden analiz gergeklestirmek i¢in gerekli olan veriler aslinda daha énceden incelenen tablolarda
mevcuttur. Firma yetkilisinin, bunlari kullanilabilir bir sekilde bir araya getirmesi gerekecektir. Tablo 6, yukarida bulunan
ithalatci Ulkeler tablosuna (Tablo 2) Tirkiye’nin ihracati tablosundan (Tablo 5) elde edilen veya hesaplanan verilerin
eklendigi halidir. Tablo 6'da gdsterilen Turkiye’ye uygulanan tarife orani bilgileri, Tirkiye’nin ihrag pazarlari ekraninin
(Sekil 14) son sitununda yer almaktadir.

Tablo 6 - GTIP 9405 - Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, isikli tabela, plaka vb. - ithalatci Ulkeler, 2010 + Ek bilgiler

ithalat i .. i woe s Tirkiye'ye

a5 i, SO Dt WA DS st st BSOS e U1

e 2010) 2010) 2010) pay1, %  kipay, % ki Siras (%)
Dinya 28525 2.945.375 9.685 3 -3 21 100 100 0,8 0
ABD 6.210 454.341 13.669 5 -1 25 218 14 0,1 17 0,0
Almanya 2.264 220.396 10.271 5 -4 16 79 6,1 0,5 5 0,0
Fransa 1.568 141.792 11.055 7 -1 15 55 2 0,1 12 0,0
ingiltere 1.406 152.254 9.237 0 -13 20 49 4 0,5 6 0,0
Kanada 1.184 82.276 14.392 2 -5 22 42 0,1 0,0 67 35
Gin 1.167 12.616 92.498 76 0 128 41 0,2 0,0 60 14,8
italya 780 74.442 10.482 5 -2 17 2,7 1,1 0,2 26 0,0
Hollanda 756 75.118 10.063 4 -4 13 2,6 0,7 0,1 35 0,0
Belcika 743 87.507 8.488 2 6 4 2,6 3.2 0,9 10 0,0
ispanya 672 76.591 8.773 5 5 6 2,4 0,4 0,2 51 0,0
Avusturya 631 44.060 14.322 3 0 3 2,2 0,4 0,2 48 0,0
Rusya 584 91.619 6.375 19 -4 98 2 4 1,1 7 13,4
Japonya 576 36.488 15.783 0 -10 19 2 0 0,0 92 0,0
isvigre 551 26.513 20.794 6 1 10 19 0,1 0,2 71 0,0
Avustralya 519 35.372 14.672 11 3 26 1,8 0 0,0 101 0,0
isveg 500 44,017 11.370 1 7 17 18 04 0,2 50 0,0
Polonya 437 44 546 9.799 9 9 36 15 1,4 0,7 18 0,0
Hong Kong 424 75.370 5.623 -9 22 17 15 0 0,0 103 0,0
B.AE. 380 49.408 7.689 3 -14 -12 1,3 1,8 1,0 13 5,0
Norveg 365 25.238 14.448 2 -3 8 1,3 08 0,4 33 0,0

Bu tablo sayesinde Tirkiye’nin dlinya talebinin en ylksek oldugu Ulkelerdeki ihracat performansi konusunda bir fikir
edinmek mimkinddr:

« Turkiye'nin ihracat yaptigi llkeler incelendiginde bu Griin grubunda Tirkiye’den en ¢ok ithalatin yapildigi Glkelerin
cografi olarak yakin veya geleneksel pazarlarimiz oldugu tespit edilmisti. Bu gézlem, navlun fiyatlarinin da rekabette
belirleyici olan bir etken olarak bu yénelimin kaynaginda olabilecegini disindirmektedir.

+ Turkiye'nin séz konusu Urlin grubundaki en fazla talebe sahne olan ilk 20 biylk pazarin biyik bir b&lumu, cografi
olarak uzak Ulkelerden olugsmaktadir. Genel olarak bakildiginda ise, en biyik alici konumunda olan tlkelerin
hepsinde Turkiye'nin ¢ok diisiik pazar paylarina sahip oldugu gérilmektedir.



+ Bu listede cografi olarak yakin sayilabilecek Ulkelere bakildiginda Tirk Grinlerinin, Tirkiye'nin 5. ihracat partneri
ve diinyanin 2. blyik ithalatgisi olan Almanya’da sadece %0,5 pazar payina sahip oldugu gérilmektedir. Benzer
durum ayni zamanda Tablo 6’da ve ihracatimizda ilk 10 sirada yer alan, konum agisindan diger benzer ilkeler
olan Fransa, ingiltere, italya, Rusya Federasyonu ve Belgika icin de gecerlidir. Fransa ve Polonya'y, cografi
olarak yakin olmalari sebebiyle ihracatimizin arttigi llkeler arasinda 6zellikle incelemeye aday Ulkeler olarak
gérmek mimkindir. Tim bu dlkelere yapilan ihracatin biiylime hizina bakildiginda son yildaki artis oraninin da
ylUksek oldugu gorilmektedir. Tlrkiye’'nin hali hazirda deneyime sahip oldugu bu Ulkeleri yakindan incelemek,
bu pazardaki rekabet yapisini inceleyerek durumun sebeplerini arastirmak faydali bilgiler doguracaktir.

» Cografi olarak yakin olmasa da pazarin biiytkligu sebebiyle ABD de incelemeye deger olan bir (ilke olarak éne
¢itkmaktadir. Bu Ulkeye yapilan ihracatin dinamikleri ve hangi llkelerin bu pazarda basarili oldugunun incelenmesi
bu pazar konusunda yapilacak arastirmalara yén verecek ipuclar saglayacaktir.

4.2 - Hedef Pazar Analizi Ornegi: ABD

istatistiki analizler ABD’nin 9405 iriin grubunda diinyanin en biy(ik ithalatgisi konumunda oldugunu géstermektedir.
Ancak Turkiye'nin ihracat verilerine bakildiginda toplam 6,2 milyar dolar hacmindeki bu pazarda sadece yaklasik 3
milyon dolar seviyesinde satis yaptigi gértimektedir. Diger yandan, Turkiye’nin verilerine gére ihracatin son 5 yilda %6,
son yil icinde ise %43 arttigI da gézlemlenmektedir. Veriler, Tirkiye’nin ¢ok kigik bir paya sahip oldugu bulyik bir
pastaya isaret etmektedir.

ABD pazarini daha yakindan incelemek amaciyla ABD tarafindan raporlanan, ilgili iriin grubuna iliskin Trade Map ithalat
verilerine ulagsmak icin istatistik segenek menusiinde ilgili segimleri yaptiktan sonra (Sekil 19) Tablo 7’de bulunan verilere
ulagiimaktadir.

Product | 9405 - Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates illuminatecj

C world @ Country |United States of America LI
Partner |AI| j
0 other criteria  |Imports j [ Trade Indicatnrsj [ by cnuntrgfll | Direct dataj

Sekil 19: Istatistik Secenek Meniisiinde 9405 iriin grubu icin ABD'nin ithalat géstergeleri segimi

Tablo 7°de gbze ¢arpan ilk unsur, Turkiye ile ilgili verilerin bu kitapgigin Bélim 3.4 - Mevcut ihrag Pazarlari kismindaki
verilerden farkli oldugudur. Bu durum, verilerin farkl tlkelerin glimriiklerinden gelmesi sebebiyle olusmaktadir.(®)

Tabloda gdsterilen veriler 1siginda asagidaki tespitleri yapmak mumkindur:

» ABD, 9405 urln grubunda diinyada yapilan tim ithalatin %21,77’sini gergeklestirmektedir ve toplam 6,2 milyar
dolarlik bir dis talep ile dinyanin en buyik ithalatgisidir.

« ABD'nin ithalat yaptigi basica llkeler sirasiyla Cin (4,2 milyar dolar), Meksika (941,6 milyon dolar), Kanada (302,3
milyon dolar) ve Almanya’dir (113,4 milyon dolar). Cin’in sahip oldugu %69’luk pazar payi, siralamada bir sonraki
Ulke olan Meksika'nin (%15) gergeklestirdigi inracatin deger bazinda 4-5 katina denk gelmektedir.

6 Hedef pazar / llke dis ticareti analizinde kullanilan veriler, ilgili Glkenin Trade Map tarafindan kaynak olarak kullanilan veritabanlarina raporladig rakamlardan yola ¢ikarak elde
edilmektedir. Iki tlkenin gimriklerinde yapilan Griin siniflandirmasi her zaman tutarli olmamakla beraber, ayni triin gesitli sebeplerden 6tiiri ¢ikis yapilan ve giris yapilan gimriklere
farkli bir sekilde beyan veya kayit edilebilmektedir. Dolayisiyla, belli bir Grtiniin belli bir Glkeye ydnelik ihracat rakamlari ile ayni drintin ithal edildigi tlkenin ithalat rakamlari arasinda
tutarsizlik olabilmektedir.

So6z konusu tutarsizlik, gergeklestirilen analizlerde varilan sonuglarda da tutarsizliga yol agabilmektedir. Bu durum, yapilan analizler sonucunda elde edilen 6ngériilerin sadece
bir yonlendirme niteliginde olabilecegini ve mutlaka baska arastirmalar ile teyit edilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu konuda daha fazla bilgi, 5. Bélim'de yer almaktadir.
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Tablo 7 - GTIP 9405 - Diger aydinlatma cihazlari, lambalar, 1sikli tabela, plaka vb. - ABD'nin ithalati, 2010
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2010°daki 2010’daki 2006-2010 2009-2010
ithalater Ulke ithalat ticaret Miktar Birim deger arasl arasi
¢ degeri dengesi 2010 (ton) (USD/ton) yitlik yilik
(milyon $) (milyon $) biiyiime, % biiyiime, %
Diinya Geneli 6.210,18 -4.908,94 454.341 13.669 -5 25
Cin 4.285,12 -4.259,74 323.384 13.251 -4 29
Meksika 941,63 -809,75 59.197 15.907 -6 12
Kanada 302,38 323,83 19.158 15.784 -3 8
Almanya 113,45 -88,86 7.360 15.414 1 15
Tayvan 85,52 -78,45 5.550 15.409 -11 54
Hindistan 80,23 -74,36 9.421 8.516 -9 35
italya 68,52 -55,68 5.047 13.577 -11 11
Japonya 39,96 -13,79 2.676 14.931 4 35
Fransa 37,41 -25,61 2.585 14.470 -4 10
Filipinler 28,51 -24,49 2.758 10.336 -14 36
ingiltere 25,65 16,11 1.716 14.946 -3 4
Endonezya 21,84 -16,62 2.034 10.735 23 99
Danimarka 20,02 -18,90 1.155 17.336 -15 -4
Hong Kong 17,84 -1,73 1.203 14.827 -24 34
Polonya 12,89 -10,18 971 13.273 -3 65
ispanya 11,40 -6,50 817 13.953 -18 -7
Gilney Kore 10,76 0,35 617 17.444 -23 9
Vietnam 10,09 -9,32 964 10.465 6 87
Tayland 9,00 -5,38 953 9.447 -9 17
Avusturya 7,67 -5,26 634 12.090 -23 -12
Tirkiye 4,81 -1,54 452 10.637 -12 54

+ Ortalama birim degerlerine bakildiginda Gin’den ithal eden Urlnlerin 13.669 USD/ton, siralamada takip eden 4
Ulkeden (Meksika, Kanada, Almanya, Tayvan)'dan ithal edilen Griinlerin 15.400 - 15.900 USD/ton ortalama fiyat
araliginda oldugunu gérmek mimkiindur. Turkiye'nin fiyat agisindan daha avantajli olan 8.000-10.500 USD/ton
fiyat araliginda Urtin sundugu gértlmektedir. Turkiye ile benzer fiyat araliginda olan diger Ulkelerin Hindistan,
Filipinler, Tayland, Endonezya ve Vietham oldugunu da tespit etmek mimkuindur.

« Ortalama fiyat verileri, ABD pazarinda fiyatin tek basina éncelikli kriter olmadigini diistindirmektedir.



Hedef Pazardaki Tedarikciler Grafigi

Tablo 7'de yer alan verilere baska agilardan bakmak amaciyla Trade Map’in sundugu grafikleri incelemek mumkindr.
Sekil 21°de bulunan grafige erismek icin “Graph” sekmesine tikladiktan sonra sekil 20°’de gdsterilen segeneginin tiklanmasi
gerekecektir.

“Bubble graph on prospect for diversification of suppliers for the selected import product j’
Bubble graph on prospect for diversification of suppliers for the selected import product

Bubble graph on United States of America import growth vs. partner export growth
Bar chart on imported value

Bar chart on share in United States of America's imports

Bar chart on imported growth in value between 2006-2010

Sekil 20: Grafik tirt segimi

Elde edilen grafik, ABD’nin en énemli 20 tedarikgisini icermektedir. ABD pazarindaki tedarik¢i llke seceneklerini gésteren
grafikte;

+ Yatay eksen, ihracatgi tlkelerin ABD pazarindaki pazar payini; dikey eksen ise bu Ulkelerin kiresel pazarda son
5 yil iginde gdstermis olduklari ortalama yillik ihracat artisini géstermektedir.

+ Kurelerin ¢ap, ilgili tlkelerin diinya pazarindaki pazar payina orantihdir.

» ABD'ye olan ihracatini diger tedarikgilerin ortalamasindan daha fazla artirmig olan llkeler mavi, ihracat artig orani
bu ortalamadan dusuk olan Ulkeler ise sari renkte gdsteriimektedir.

» Daha sagda olan kireler ABD’de ylksek pazar payina sahip Ulkeleri; daha yukarida olan kireler ise toplam diinya
ihracatini son 5 yilda daha hizl artirmis olan (kiiresel anlamda basarili bir performans sergilemis olan) tlkeleri
betimlemektedir.

+ Sari renk, ilgili Glkenin kuresel ihracatinin ABD’ye yaptigi ihracattan daha hizl arttigina isaret etmektedir. Mavi
renk ise aksine, ilgili Glkenin ABD’de pazarinda kiresel pazarda oldugundan daha hizli biyiduginu gdstermektedir.

31

4 - HEDEF PAZAR ANALIzi



4 - HEDEF PAZAR ANALIZI |32

5
E)
<

tries' exports to the world

Prospects for diversification of suppliers for a product imported by United States of America in 2010

80—

40

20

o

5=

India

Ger

Product : 9405 Lamps & lighting fittings nes;

- Republic of Korea

n

ey
United Kingdom
_

Hoog‘ , China

Philippines

Denmark

signs, nameplates illuminated

Scale : 8 % of world exports

_

China

United States of America

T T
20 40
Share of partner countries in United St

United States of America

import growth from partner o import growth from partner
< Partner export growth to > Partner export growth to
the world the world

Partner iilkenin toplam ithalatindaki yillik artis orani (son5 yil), %

Reference bubble

¥
60
ates of America's imports, 2010, %
| e
*
%8

Sekil 21: ABD pazarindaki tedarikci (lke secenekleri
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Sekil 21°de yer alan grafikte ABD pazarindaki ilk 20 tedarikginin yer aliyor olmasi sebebiyle Turkiye bu grafikte yer
almamaktadir. ABD’nin tedarikgileri arasinda 25. sirada olan Tirkiye’nin de grafige dahil edilmesi icin grafigin sag Ust
kisminda bulunan “From...to.. Countries” alanlarini Turkiye'yi kapsayacak sekilde degistirerek asagidaki grafigi elde
etmek mumkinddr (Sekil 22).
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Sekil 22: Grafiklerde ilk 25 (ilkenin yer almasinin saglanmasi

Grafiklerde gbze ¢arpan tespitlerin bazilari séyledir:

» Cin’in ABD pazarindaki pazar payi, diger tum Ulkelere nazaran gok biyuk farkla 6ndedir. Cin’in diinya geneline
gerceklestirdigi satislar son 5 yilda kayda deger bir sekilde artmistir.

 Diger yandan, Gin’'in ABD’ye gerceklestirdigi ihracat, ABD’nin diinyadan yaptigi ithalat kadar hizli blyimemisgtir.
Diger bir deyisle, Cin de son 5 yilda ABD’de pazar kaybina ugramistir. S6z konusu grafikte yer alan, Turkiye dahil
neredeyse tim ulkeler igin ayni durum gecerlidir.

« Grafikler incelendiginde Filipinler, Endonezya, isvigre gibi Glkelerin ABD pazarinda kiiresel pazarda oldugundan
daha buyik basari yakalamis olduklarini tespit etmek mumkindur. Sekil 21°de gbsterilen yéntemle daha fazla
Ulke dahil ederek ve mavi renkteki klreleri tespit ederek hangi Ulkelerin benzer durumda oldugunu gérmek
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mUmkundir (Sekil 23). Buna gére, dinyanin geri kalan pazarlarina nazaran ABD’de daha yiksek performans
elde etmis olan diger ilkeler Finlandiya, Norveg, Slovenya, Brezilya, Yeni Zelanda gibi Ulkeler olmustur. Bu
tlkelerin sattigi Granlerin neden ABD’de 6zellikle daha cok talep gérdiiginin arastiriimasi faydali bilgiler sunabilir.

+ Sekil 23'de elde edilen grafik sayesinde Tirkiye ile benzer pazar payina sahip olan diger ulkeler ile de karsilagtirma
yapmak mimkiin hale gelmektedir. Ornegin, kiiresel pazarda benzer bir paya sahip olan, benzer oranda biyimiis
olan isvigre ihracatinin; neden 6zellikle ABD’de baska yerde oldugundan daha iyi performans gésterdigi konusunun
bazi ipuglari sunmasi ihtimali vardir. Kiiresel pazarda glgli performans sergilemedigi gérilen Endonezya ve
Filipinlerin hangi sebepten 6tiri ABD’de basarili oldugu da faydali ipuclarina erigsmeyi saglama ihtimali olan bir
bagka soru igaretidir.
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Sekil 23: ABD pazarindaki tedarikgi llke segenekleri (10. ila 45. siradaki tedarikci tilkeler)

Sekil 23’de yer alan grafikteki yatay eksen ABD’deki pazar payini géstermektedir. Bu grafik, mevcut durumun resmini
cekmektedir. Gidisat ve trendlerin tespit edilmesine yardimci olmak amaciyla mevcut yatay eksen gerceklestirilen
ithalatin blyldme hizi ile degistirildiginde asagidaki grafik elde edilmektedir. S6z konusu yeni grafige (Sekil 25-26)
erismek igin grafik secim menisiinde Sekil 24’te gosterilen secimi yapmak gerekmektedir.
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Sekil 24: Grafik tird secimi

Competitiveness of suppliers to United States of America for the selected import product in 2010
Product : 9405 Lamps & lighting fittings nes; signs, nameplates illuminated
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Sekil 26: ABD Pazarindaki tedarikgilerin rekabet gtici (10. ila 45. siradaki tedarikgi tlkeler)

Sekil 25 ve Sekil 26°daki grafiklerde Turkiye’'nin 6zellikle gelecekte hangi Ulkelerin Grlnleriyle rekabet durumunda
olacagini gérmek mimkiindir. Yatay eksendeki sifir noktasinin solunda bulunan llkeler, son 5 yil icinde ABD’ye ihracati
disen ulkelerdir. Sifirn saginda bulunan Ulkeler ise ABD’ye ihracatini artiran tlkelerdir. ABD pazarinda kiresel pazarda
gerceklestirebildiginden daha hizl bilyime gerceklestirdigi gérilen Ulkelerin (mavi) ayni zamanda gogunlukla sag tarafta
olmasi bu pazarda yukselen Ulkeler olduklarina isaret etmektedir (Yeni Zelanda, Endonezya, Brezilya, Norveg, Slovenya,
Finlandiya vb.). Bu llkeler, rekabette dikkat edilmesi gereken Ulkeler olarak éne ¢ikmaktadir. Bu tlkelerin ABD pazarinda
hangi trendi yakalamis oldugunun arastiriimasi faydali olabilir.

Hedef Pazarin Uriin Alt Gruplan Acisindan Yapisi

Trade Map’in mimkun kildigi bir baska yaklasim, belli bir Griin grubunda gercgeklestirilen ihracatin alt Grin kalemleri
acisindan analizidir. Bu yéntemle érneg@imize konu olan 9405 Grtn grubunun alt kalemlerinden hangilerinde ihracat
potansiyelinin daha fazla oldugu konusunda fikir sahibi olmak miimkiindiir. Ornegin, 9405 GTIP kodlu riin grubunda
ardnleri bulunan bir firma, hangi kalemlerdeki Uriinlerinin ABD pazarinda daha g¢ok ragbet gérdiiguni bu yéntem ile
tespit etme olanagina sahiptir.

S6z konusu yéntemi kullanmak igin istatistik segenek menlsunden Sekil 27°de gésterilen secimi yaptiktan sonra grafik
sekmesine giderek Sekil 28'de gérulen secimi yapmak gerekmektedir.
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Sekil 27: Istatistik secenek mentisiinde alt iiriin kodu bazinda ABD'nin ithalat géstergeleri segimi
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Sekil 29: “ABD pazarinda 9405 (iriin grubu alt gruplari temelindeki talebin seyri” grafigi
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Elde edilen grafik, Sekil 29'da yer almaktadir. Bu grafikte;

 Yatay eksen, ABD’nin diinya ithalatindan ilgili iriinlerde aldigi payin son 5 yildaki artis oranini; dikey eksen ise
son 5 yildaki kuresel ihracatin artis hizini géstermektedir.
« Kirmizi yatay ¢izgi, diinya ticaretindeki artis oranini géstermektedir.

Bu grafigi, asagida gdsterilen sekilde yorumlamak mumkindur:

“ABD Pazarinda Segili Uriin Grubu Alt Gruplarindaki Talebin Seyri”

Growth of national demand and international supply for import products of the USA
N

ABD’nin payinda diisiis
+
Kiiresel talepte artig

ABD’nin payinda artis
+
Kiiresel talepte artig

I
|
I
|
Tum drdnler icin diinya ticaretindekiyillik artis orani, %

Kiiresel ihracatin artis orani (5 yil), %

|
|
|
ABD’nin payinda diigiis : ABD’nin payinda artig
+ | +
|
|
|
|
|

Kiiresel talepte daralma Kiiresel talepte daralma

ABD'nin kiiresel ithalattaki payinin yillik artig orani, %

Aciklama 4

+ Grafigin sag Ust ceyregi kiiresel pazarda talep artisi géren ve ayni zamanda ABD’nin kiiresel ithalattaki payini
arttirdig Grtin gruplarini; sol Gst ceyregdi kiiresel talebin diinyadaki genel talebin Ustlinde bir talep artisi sergileyen
ancak ABD’nin gergeklestirdigi ithalatin aldigi payin distigQ Grlnleri gdéstermektedir. Sol alt ceyrekte kiresel
pazarda ilgili talebin daraldigi ve ABD ithalatinin kiiresel ithalattan aldigi payin dustigi urtinler; sag alt ceyrekte
ise kiresel pazarda ilgili talebin dustigi ancak ABD tarafindan gerceklestirilen ithalatin aldigi payin yikseldigi
drlnler yer alacaktir.

Bu bilgiler 1s1ginda, Sekil 29'daki grafikten yola ¢ikarak asagidaki tespitleri yapmak mimkiindur:

» TUm Grdn gruplarnnin grafigin sol kesiminde yer aliyor olmasi ABD pazarinin tim {rln alt gruplarindaki agirliginda
dustise isaret etmektedir. Tek istisna, 940530 GTiP kodlu iriinlerde gériilmektedir (“Noel agaglarinda kullanilan
tirden elektrikli aydinlaticilar”). S6z konusu Uriin grubunda diinya pazari agisindan bir talep artisi olmamasina
ragmen ABD pazarinin géreceli agiriginda %10-11 civarinda artis gériilmektedir. Bu Uriin grubu, ABD pazarinda
ileriye dénuk pozitif bir gidisat sergileyen tek triin grubu olmustur.



5. BOLUM - DIKKAT EDILMESI GEREKEN KONULAR

Dis ticaret istatistikleri Ulkeler arasindaki ticaretin akisi konusunda bilgiler veren faydali bir araglardir. Veriler, 1990
yilindan bu yana GTIP kodlar araciligiyla genis bir iriin yelpazesi (yaklasik 5.300 Griin kategorisi) i¢in diinya ticaretinin
%97’sini kapsayan yaklasik 220 Ulkenin dis ticaretini icermektedir. Bu durum dis ticaret istatistiklerini pazar arastirmalar
ve ticari performansin degerlendiriimesinde kullanilabilecek son derece degerli ve cazip bir arag haline getirmektedir.

Dis ticaret istatistiklerinin bu tarz arastirmalarda kullanimi ne kadar cazip ve kullanigli olsa da séz konusu verileri
kullanirken géz ardi edilmemesi gereken bazi noktalar bulunmaktadir. Ticari kararlar alirken asla salt dis ticaret
istatistiklerine dayanan éngéruilerle hareket etmemek gerekmektedir.

Dis ticaret istatistikleri daha detayli bir pazar arastirmasinin baslangi¢ noktasi niteligindedir ve sadece arastiriimasi
gereken unsurlar konusunda bir yénlendirme araci olarak kullaniimalidir.

istatistikler tim gercekleri yansitmayabilir

Dinya ticaretinde kayit digi ekonominin belli bir paya sahip oldugu g6z ardi edilmemelidir. Bazi Glkelerde digerlerinden
daha énemli bir unsur olarak ortaya ¢ikan kayit disi ticaret, kacakgilik ve verilerin hi¢ olmama veya eksik olmasi gibi
durumlarin dis ticaret istatistiklerinden elde edilen éngérileri yanlis yénde etkileme ihtimali bulunmaktadir.

Bazi lilkeler istatistiklerinde yeniden ihra¢ veya ithal edilen Urlinleri de kapsar

Ornegin disiik gelirli bir tilkenin 20 yil énce satin almis oldugu ugak filosunu ikinci el pazarda baska bir {ilkeye satmasi
istatistikler ¢cercevesinde bu Ulkenin aniden net ucgak ihracat¢isi gérinimune birinmesine yol acabilmektedir.

ihracat degerleri toplam veya s6zlesme degerlerini esas alir

Ticaret istatistiklerinin raporlanmasina dair uluslararasi teamil kapsaminda ihracat degerleri toplam veya sézlesme
degerini esas almaktadir. Bu durum, ihracati yapilan dranlerin gergek yerel pazar degerinden farkli degerlerin kayda
gecmesine sebep olabilmektedir. Cifte fatura vb. yasa disi uygulamalar da bu tiir sapmalara yol agmaktadir.

Ayni driinler her zaman ayni sekilde siniflandirilmaz

GTIP kodlamalar séz konusu olan driiniin adini igermeyebilir ve en alt (irin kategorisinin bile ¢ok cesitli Griind igeriyor
olmasi mimkiindir. Uriinleri GTIP siniflandirmasina gére kodlamak kolay degildir ve sik sik kodlama hatalarinin yapildigi
gorilmektedir. Bunun yani sira Grlnlerin toplu paketler icinde génderildigi durumlarda paketin igindeki malzemelerin
veya ek malzemelerin timunin dogru listelendiginden emin olmak mimkin degildir.

Déviz kurlarinin seyri verileri etkiler

Déviz kurlarinda meydana gelen degisikliklerin uluslararasi istatistiklere her zaman gerektigi sekilde yansitiimadigi
g6rilmektedir. Kayda gegen veriler gogu zaman belli zaman araliklariyla yerel ddviz cinsinden biriktirilir ve dénem
sonunda ABD dolari kurundan dolara cevrilir. Dolayisiyla déviz kurlarindaki ézellikle ani seviye degisimleri vb. durumlar
verilere dogru bir sekilde yansimayabilmektedir.
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Trademap bazen yansitilmis veriler kullanir

Trade Map uygulamasi Birlesmis Milletler 6rglitine veri saglamayan veya eksik veri saglayan llkelerin dis ticaret
istatistiklerini ticaret yaptiklari diger lkelerin istatistikleri ile tamamlamaya calisir. istatistikleri bu sekilde tamamlayan
verilere “yansitilmig veri” adi verilir. Bu ydntem COMTRADE veritabanina veri saglamayan 50 kadar az gelismis tlkenin
durumunda oldugu gibi hig bir verinin bulunmadigi kosullarda mevcut durum konusunda en azindan bir fikir ediniimesini
saglamaktadir. Ancak, istatistiklerin dogrulugu agisindan bu yéntemin sakincalari da bulunmaktadir.

Dis ticaret verilerini Birlesmis Milletler 6rglti ile paylasmayan Ulkelerin diger raporlama yapmayan (lkelerle olan ticaretini
bu yéntemle elde etmek mimkiin olmamaktadir. Ornegin diinyanin giiney bélgelerindeki ticareti bu yéntemle saptamak
mUmkin olmamaktadir. Dolayisiyla érnegin Afrika igi ticaret igin bu yéntem dogru olmayacaktir. Diger yandan, transit
ticaretten dogan yansitiimig veriler dogru olmayan verilere de yol agabilmektedir.

Son olarak, ihracat degerleri “incoterms” teslim kosullari agisindan CIF degerlerini baz aldig i¢in ulastirma ve sigorta
masraflarini da kapsar; halbuki ithalat degerleri FOB turiinden kayda alinir (ulastirma ve sigorta masraflarini kapsamaz).
Yansitilmis veri elde etmek igin bir Glkenin ihracat verileri eksik olan tlkenin ithalat degerleri yerine kullanildiginda CIF
ve FOB degerleri tersine bir duruma yol agmaktadir.

Yukarida bahsi gecen durumlar, iki tilkenin raporladigi verilerde tutarsiz rakamlara yol agmaktadir. Ornegin Tirkiye'nin
Almanya’ya ihrag ettigi bir Griin icin raporladigi ihracat rakami, Almanya’nin Tirkiye’den ayni Griinlin ithalati igin raporladig
rakamdan farkli olabilmektedir. istatistiki veriler %100 giivenilir degildir ve istatistikler aracihigiyla edinilen her
bulgunun arastirilarak somut verilerle desteklenmesi gerekmektedir.



SONUG

ITC Trade Map’in karmasik olmayan ve kullanimi nispeten kolay bir ara yizle ¢ogu ulkenin dis ticaret verilerini Gcretsiz
bir sekilde erisime sunuyor olmasi bu uygulamayi dis ticaret alaninda faaliyet gdsteren firmalar igin degerli bir kaynak
yapmaktadir.

Sadece istatistiklere erisim saglamak ve verisi bulunmayan Ulkelerin verileri konusunda tahmini rakamlar saglamakla
kalmayip bunlarin analizini kolaylastiran gérsel araclar da sunan Trade Map, sadece temel kullanimi konusunda bilgi
sunmay! amaglayan bu kitapg¢ikta deginilmeyen baska araglar da barindirmaktadir. Uygulama baska grafik tirleri,
bélgesel analiz amaciyla kullanici tanimli llke gruplari, kullanici tanimli Griin gruplari ve tahmini tarife bilgisi gibi farkh
veya daha ileri analiz olanaklari da saglamaktadir.

Kullanicilar Trade Map’i, bu kitapgikta érnek olarak sunulan yéntemlerin de 6tesinde tercihleri ve gereksinimleri
cergevesinde birgok farkli sekilde kullanma sansina da sahiptir.

AiA-istanbul tarafindan hazirlanan gesitli 5rnek ITC Sektér-Analiz Raporlari, www.aia-istanbul.org adresindeki sitemizde
yayinlanmaktadir. Diger yandan, AiA-istanbul’'un gérev alani kapsaminda bulunan istanbul ve Trakya bélgelerindeki
firmalarda gorevli yetkililerin, merkezlerimizi arayarak firma ve Urinleri igin 6zel raporlar veya uygulamanin kullanimi
konusunda destek talep etmesi mimkuindur.
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AVRUPA iSLETMELER AGI iISTANBUL

Avrupa isletmeler Agi Avrupa Komisyonu tarafindan isletmelere AB mevzuati, dis ticaret ve teknoloji alaninda hizmet
vermek Uzere kurulan merkezlerden olusuyor. 51 Ulkede, 600 kurulus binyesinde faaliyet gdsteren merkezlerde 3000’e
yakin uzman; AB mevzuati, politikalari, hibeleri, kredileri ve ihalelerine iligkin bilgi sagliyor, firmalara yeni pazarlar ve
ticari isbirligi firsatlari bulmalarina yardimci oluyor ve yeni teknolojilere ulagsmalari ve kendi teknolojilerini gelistirmeleri
konusunda destek veriyor.

KOSGEB istanbul Bogazici Hizmet Me[kez Mudiirlagi, istanbul Sanayi Odas[, KOSGEB istanbul Anadolu Yakasi
Hizmet Merkez Mudurltigli ve Sabanci Universitesi ortakligi ile kurulan Avrupa Isletmeler Agi Istanbul Merkezi basta
KOBT'ler olmak lzere tim isletmelere lcretsiz danismanlik hizmeti sunuyor ve yil boyunca gesitli etkinlikler diizenliyor.

AiA-istanbul hizmetlerini, istanbul’daki 4 merkez ofisine ek olarak istanbul ve Trakya’da KOSGEB ikitelli Organize
Sanayi Bélgesi, Edirne, Cerkezkdy ve Corlu Ticaret ve Sanayi Odalari blinyesinde faaliyet gdsteren 4 irtibat ofisi
araciligiyla sunuyor.

Avrupa Isletmeler Agi istanbul Merkezi isletmeleri, AB mevzuati, mali yardim ve kredileri, AB’ye ihracatta uyulmasi
gereken kurallar ve merkezlerin faaliyet gésterdigi 51 llkede ortak arayisi konusunda bilgilendirirken, diger yandan
AB’nin AR-GE destekleri, 7. Cerceve Programi ve teknoloji transferi konularinda isletmelere destek saghyor.

Avrupa igletmeler Agi istanbul Merkezi’'nin Ucretsiz danigmanlik hizmetlerinden faydalanmak ve etkinliklerinde yer almak
icin www.aia-istanbul.org adresine Uye olabilirsiniz.
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