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Dış Ticaret Genel Terimler

İhracatın Faydaları / Riskleri

Uluslararası Rekabet Ortamı

İhracat Planı Nasıl Hazırlanır?

Hedef Pazar ve Hedef Ürün Seçimi

Pazar Araştırması

Mavi Okyanus Stratejisi / BCG Matrisi

Dış Ticarette Bilgi Kaynakları

Potansiyel Müşteri Listesi Oluşturma

Online Pazarlama Taktikleri

INCOTERMS – Ödeme Şekilleri

Dış Ticarette Kullanılan Belgeler

Devlet Destekleri – İhracatın Finansmanı
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İhracat: Bir ülkede üretilen bir malın, yabancı ülkelere 
döviz karşılığında satılması’ olarak tanımlar.

İhracatçı: İhraç edeceği mala göre ilgili İhracatçı 
Birlikleri Genel Sekreterliğine üye olan, vergi 
numarasına sahip gerçek veya tüzel kişiler
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İhracat şekli belirlenir.

Ön görüşmeler ve yazışmalar

Fiyat belirlenir

Ödeme şekli belirlenir.

Teslim şekli belirlenir.

İhracatta kullanılacak belgeler hazırlanır.

Mal yüklenir ve alıcıya teslim edilir.

Ödeme anlaşıldığı şekilde yapılır.

İhracat Süreci
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Faydalar / Riskler

• Pazar Payını Genişletmek
• Üretimi Artırmak
• İç Pazara Olan Bağımlılığı Azaltmak
Fazla Üretim Kapasitesi
• Satış Hacmini ve Satış Karını Artırmak
• Dünya Pazarlarından Pay Almak
• Rekabet Gücünü Artırmak
• İstihdam Yaratmak
• Pazar Dalgalanmalarını Dengede Tutmak
• Fazla Üretim Kapasitesini Satmak
• Dış Ticaret Açığının Kapanmasına Yardımcı 

Olmak 

• Satışlar Tahmin Edilenin Altında Kalabilir
• Rekabet Beklenenden Fazla Olabilir
• Alıcılar Ödeme Yapmakta Yavaş Olabilir yada 

Yapmayabilir
• Siyasi Krizler Maddi Kayba Yol Açabilir.



İhracatçı Birliğine Kayıt Olmak

• Üyelik formunun doldurulması

• Giriş aidatı 200 TL, sonraki her yıl 100 TL

• İmza ve Taahhütname imza & kaşe

İstediğiniz ihracatçı Birliğine üye olabilirsiniz, genel olarak satışını 
yaptığınız ürünle ilgili birliğe üye olmanız tavsiye edilir.

Dilekçe ve taahhütname ıslak imzalı olması koşuluyla herhangi bir 
kişi üyeliği gerçekleştirebilir. Aidat ödemesi yapıldı ise banka dekontu ile kargo 
yoluyla üyelik yapılabilir.

This project is co-financed by the European Union and the Republic of Turkey



İhracat Türleri

• Ön İzne Bağlı İhracat: silah, gübre, tohum, fidan vs. 

• Kayda Bağlı İhracat

• Konsinye İhracat: kesin satışı daha sonra gerçekleştirilmek üzere yapılan ihracat

• İthal Edilmiş Malın İhracı

• Bedelsiz İhracat

• Serbest Bölgelere Yapılacak İhracat

• Ticari Kiralama Yoluyla Yapılan İhracat: kiralama sözleşmesi ile birlikte

• Doğrudan İhracat

• Dolaylı İhracat
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Doğrudan İhracat

Doğrudan ihracatta ihracatçı, aracı kullanmayarak tüm ihracat işlemlerini kendisi yapar. 
Doğrudan ihracatın çeşitli faydaları bulunmaktadır. Bunlar;

Aracıları bertaraf ederek kâr marjını artırmaktadır.

Müşteri ile daha yakın ilişkiler kurabilmektedir.

 İhracat aşamalarının tümünü kendisi kontrol edebilmektedir.

Ancak diğer taraftan, doğrudan ihracatta;

 faydadan daha fazla zaman ve kaynak harcamak zorunda kalabilmekte,

 ihracatçı doğrudan risklere daha fazla maruz kalabilmektedir.

This project is co-financed by the European Union and the Republic of Turkey



Dolaylı İhracat

 İhracat yapmak isteyen, ancak gerekli personel ve kaynağı olmayan şirketler, komisyoncular, 
acenteler, SDŞ (Sektörel Dış Ticaret Şirketleri), lokal alım ofisleri vasıtasıyla ihracat yapabilir. 
Bunların değişik ülkelere ihracat konusunda gerekli deneyimleri ve altyapıları mevcuttur.

Dolaylı ihracatın çeşitli avantajları vardır. Bunlar:

 İhracatçılar, ihracatın teknik ve hukuki yönlerini öğrenme yerine; üretim konusunda 
yoğunlaşabilmektedir.

 İşletmeler, aracının bu alandaki deneyimlerinden faydalanmaktadır.

Dolaylı ihracatın dezavantajları ise:

Mal üzerindeki kontrolü kaybetme riski söz konusu olabilir.

 Bazı aracıların ihracatçılarla ilgili farklı emelleri olabilir.
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Hedef Müşteri Grupları

 İthalatçı (importer)

 Acente (Agent)

 Bayi (Distributor)

 Toptancı (ithalatçıya dönüşebilir) (wholeseller)

 Perakendeci (ithalatçıya dönüşebilir) (retailer)

 İmalatçı (fason imalat) (sub contract)

 Satın Alma Kooperatifleri (buying cooperatives)

 Devlet ve Kamu İhaleleri (tenders)

 Lisans Anlaşmaları (licence aggrements)

 Ortak Yatırım (joint venture)
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Son 10 Yılda Değer Artış Katında 

Türkiye 8. Ülke
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Pazarlar Daraldı

Rekabet Küresel Düzeye Çıktı

Yerel Kalarak Sürdürülebilirlik Mümkün Değil

Karlar Düştü ve Düşmeye Devam Ediyor

Finansal Güç Stratejik Üstünlük Yaratmıyor

Teknoloji ve Üretim Doğuya Kaydı

Ticaret Savaşa Dönüştü
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KENDİNİ BİL

RAKİBİNİ BİL

ALANI BİL

BÜTÜN SAVAŞLARDAN MUZAFFER ÇIKARSIN 

ESAS OLAN SAVAŞMADAN KAZANMAKTIR

SUN TZU
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AMAÇ, 

EN KISA SÜREDE 

EN KOLAY 

SÜRDÜRÜLEBİLİR KARLILIĞIN 

SAĞLANDIĞI

PAZARLARA GİRİŞİN 

SAĞLANMASI
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Süreç 4 bölümden 
oluşmaktadır.

1. Hedef pazarların tespiti

2. Hedef pazarın analizi

3.Hedef müşterilerin ve 
rakiplerin tespiti,  randevuların 
alınması, seyahat planının 
yapılması

4. Operasyon planı



GTİP NUMARASI

GTİP, Dünya Gümrük Örgütü’nün standart hale getirdiği armonize sistemden alınan
ve tüm dünyada ürünlerin tanımlanması ve sınıflandırılması için kullanılan 12 haneli
bir koddur. Bu kodun ilk 6 hanesi armonize sistem tarafından belirlenir ve ülkeler
tarafından herhangi bir değişiklik yapılmasına izin verilmez, sonraki 2 haneyle
beraber ilk 8 hane aynı bölgedeki ülkeler için (örneğin Tüm Avrupa Birliği üyesi
ülkeler ve Türkiye’de) ortaktır. Sonraki 2 hane hangi ulusa ait olduğunu gösterirken
son kalan iki haneyle beraber ürünün tam istatistik kodu belirlenmiş olur.
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GTİP NUMARASI

4418.20  - Kapılar, kapı çerçeveleri ve kapı eşikleri:

 - - Bu Fasılın 2 no.lu ek notunda belirtilen tropikal ağaçlardan olanlar
 (2)

4418.20.10.00.11  - - - Kapılar

4418.20.10.00.19  - - - Diğerleri

 - - İğne yapraklı ağaçlardan olanlar
 (2)

4418.20.50.00.11  - - - Kapılar

4418.20.50.00.19  - - - Diğerleri

 - - Diğer ağaçlardan olanlar
 (2)

4418.20.80.00.11  - - - Kapılar

4418.20.80.00.19  - - - Diğerleri
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http://ccne.mofcom.gov.cn/

http://ccne.mofcom.gov.cn/


ÜRÜN BELİRLEME – BCG MATRİSİ
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Pazar Payı

Pazar 
Büyüme 
Hızı



ÜRÜN BELİRLEME – BCG MATRİSİ
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• Bu matrisin amacı ise, alınan kararların maliyetlerini minimize etmek 
ve doğru alanda doğru yatırımlar yapmaktır ve stratejik çalışmalarda 
uzmanlaşmış kişiler tarafından da bu yaklaşım şiddetle tavsiye 
edilmiştir. Ayrıca, bu yaklaşım piyasaya yeni ürün çıkarıldığı zamanda 
da, pazarlama faaliyetlerinde etkin bir rol alınmak istendiği zamanda 
da rahatlıkla kullanılabilecek yaklaşımlardan biridir.

• Matriste iki önemli husus yer almaktadır. Bunlar; pazarın büyüme hızı 
ve göreceli pazar payıdır. Pazarın büyüme hızı, bir önceki yıla göre 
piyasadaki satışların artış oranı iken; göreceli pazar payı, şirketin yahut 
markanın, en büyük rakiplerine göre piyasadaki payıdır.



BCG MATRİSİ
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İNEKLER (CASH COWS)

Eğer pazarın büyüme hızı düşük ve şirketin pazar payı oldukça yüksekse bu iş muhtemelen şirkete
sıcak para akışı (cash flow) sağlamaktadır. Zaten bu alanın “inek” olarak adlandırılmasının ana
nedeni de düzenli akış (süt) sağlanmasından gelmektedir. Bu pazarın aşırı büyüyeceği
beklenmemeli ve buradan kazanılan paraların yıldızlara aktarılması önerilir. Çok agresif bir
pazarlama stratejisi gerektirmezler, bu yüzden defansif olmak yeterlidir. İneklerin pazar payı belirli
bir süre sonra yeni rakiplerin sektöre girmesiyle birlikte azalır ve inek köpeğe dönüşür.



BCG MATRİSİ
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KÖPEKLER (DOGS)
Pazarın büyüme hızı ve şirketin pazar payı da düşükse; bu bölgedeki işletmeler sorunlu yani köpek 
olarak adlandırılır. Malumunuz, büyüme hızının yüksek olmadığı pazarlarda rekabet derecesi oldukça 
şiddetli iken, bu bölgede yer alan işletmelerin nakit oluşturma ihtimali de ziyadesiyle düşük olduğu 
için bu şirketin yahut markanın satılması veya kapatılması önerilen bir stratejidir



BCG MATRİSİ
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SORU İŞARETLERİ
Pazar payımız düşük ve şirketin/markanın bulunduğu pazar yüksek hızla büyüyorsa bu bölgede bazı 
belirsizlikler ve soru işaretlerinin olması muhtemeldir. Bu gibi durumlarda genelde rekabet çok şiddetli 
değildir ve şirketler iki olası seçenekle karşılaşabilecektir:
Eğer, şirket rakibe göre pazar payını daha çok artırılabilirse bu belirsiz iş, yıldıza terfi ederek gözde bir 
şirket olabilir. Ama pazardaki rakipler daha iyi yönetim yaklaşımlarıyla pazardan ve şirketimizden daha 
fazla pay alırsa, bu durumda; belirsizlikler köpeğe dönüşür.



BCG MATRİSİ
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YILDIZLAR (STARS)
Eğer pazarın büyüme hızı yüksek ve şirketin en yakın rakiplerine göre pazar payı da yüksekse şirkete 
kazandığını bu işe yatırım yapması ve pazardaki durumunu güçlendirmesi önerilir. Yani, bu bölgede yer alan 
şirket veya markalara yapılacak stratejik yönlendirme büyüme stratejisi şeklinde olacaktır. Ve bu bölgede yer 
alan şirketler yahut markalar en büyük desteği ve ilgiyi hak ederler. Burada dikkat edilmesi gereken önemli 
nokta; pazardaki büyüme hızı bir yerden sonra azalacaktır, böyle bir durumda yıldız ineğe dönüşür ve yeni 
stratejiler buna göre yeniden kurgulanır.
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https://www.youtube.com/watch?v=NG1MaySiq-Q&t=48s

https://www.youtube.com/watch?v=NG1MaySiq-Q&t=48s
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MAVİ OKYANUS STRATEJİSİ

• Mevcut Pazar Alanında 
Rekabet Eder

• Rekabetten önde 
çımayı ister

• Mevcut talepten pay 
kapmaya çalışır

• Fayda – maliyet 
dengesi yapar

• Farklılaşmayı ve açılmamış 
pazarları hedefler

• Rekabeti anlamsız kılar

• Yeni talep yaratma, elde 
etme amacını taşır

• Fayda – maliyet dengesini 
kırar
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https://www.youtube.com/watch?v=TrAI16U4WDY&t=37s

https://www.youtube.com/watch?v=TrAI16U4WDY&t=37s
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İhracat Planı Hazırlarken….

• Ürünün Kullanım Alanı
• Potansiyel Müşteri Gruplarının Belirlenmesi
• Hedef Pazar Seçimi
• Sektöre Ait İstatistikler
• Pazar Bilgileri
• Faaliyet Takvimi
• Bütçe
• Devlet Destekleri
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HEDEF PAZAR TESPİTİ – TEMEL GÜÇLER

• BÜYÜYEN PAZARLAR

• KARLI PAZARLAR

• REKABETÇİ OLABİLECEĞİMİZ PAZARLAR

• KOLAY GİRİLEBİLECEK PAZARLAR
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HEDEF PAZAR TESPİTİ

Kendi rekabet gücümüz” (ki bu ülkemizin rekabet gücüyle de ilişki içindedir), “Rakiplerin hedef pazardaki 
rekabet güçleri”. “İthalat pazarının büyümesinin (değişmesinin) yarattığı etkiler”. Bunun biz ve rakipler 
üzerindeki etkileri.  Ve bütün bunları analiz eden “firmanın subjektif ve ona özgü anlayış ve amaç ve 
yaklaşımları” . Bunlar hedef Pazar seçimi konusundaki ana belirleyici güçler olarak tanımlanmalıdır. Bu basit 
şema hedef pazar teorisindeki temel yaklaşımımızı göstermektedir.
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Dünya İthalatı)

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Dünya İthalatı Büyüme Oranları)

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Dünya İhracatı)

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Türkiye’nin İhracatı)

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Türk İhracatının Büyüme Oranı)

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://www.trademap.org/Index.aspx
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

http://exportpotential.intracen.org/

http://exportpotential.intracen.org/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

Ekonomi Bakanlığı – İhracat Bilgi Platformu

https://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/ihracat/anasayfa?_adf.ctrl-state=ldxymysa7_5&_afrLoop=749450371204131#!
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

CIA – World Factbook

https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)
Google Global Market Finder
https://translate.google.com/globalmarketfinder/g/index.html?locale=en

https://translate.google.com/globalmarketfinder/g/index.html?locale=en
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)
Google Trends
https://trends.google.com.tr/trends/

https://trends.google.com.tr/trends/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

http://trade.gov/topmarkets/

http://trade.gov/topmarkets/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

https://www.export.gov/welcome

https://www.export.gov/welcome
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

http://exporthelp.europa.eu/

http://exporthelp.europa.eu/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

http://madb.europa.eu/

http://madb.europa.eu/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

http://www.teknikengel.gov.tr/

http://www.teknikengel.gov.tr/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)

https://www.statista.com/

https://www.statista.com/
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)
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HEDEF PAZAR BELİRLENMESİ (Bilgi Kaynakları)
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DİKKAT! FIRSAT KAÇIYOR

https://www.youtube.com/watch?v=Z4Jz36D8LKY

https://www.youtube.com/watch?v=Z4Jz36D8LKY
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POTANSİYEL MÜŞTERİLER

 İthalatçı (importer)
 Acente (Agent)
 Bayi (Distributor)
 Toptancı (ithalatçıya dönüşebilir) (wholeseller)
 Perakendeci (ithalatçıya dönüşebilir) (retailer)
 İmalatçı (fason imalat) (sub contract)
 Satın Alma Kooperatifleri (buying cooperatives)
 Devlet ve Kamu İhaleleri (tenders)
 Lisans Anlaşmaları (licence aggrements)
 Ortak Yatırım (joint venture)
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POTANSİYEL MÜŞTERİLER

Uluslararası pazarlama genel olarak son kullanıcılara 

yönelik teoriler öne sürer

B2C

İhracat pazarlaması firmadan firmaya yapılır. Hedef 

müşteriler değişik türden firmalardır.

B2B
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İHRACAT PAZARLAMA ARAÇLARI

DOLAYLI ARAÇLAR

REKLAMLAR, (İNTERNET VE GELENEKSEL),
WEB SİTESİ ,  
E KATALOG, 
SOSYAL MEDYA- BLOGLAR-FORUMLAR-LİNKEDİN
B2B SİTELERİNE ÜYELİK, 
DERGİLER VE SANAL FUARLAR
SEKTÖRDE Kİ DERNEKLERE ÜYELİK, 
SEKTÖR TOPLANTILARINA KATILIM
MAKALELER VE BİLİMSEL TOPLANTILAR 
SEKTÖREL REHBERLERE ÜYELİK.
FİRMADAN FİRMAYA  –BUSİNESS TO BUSİNESS(B2B)

DİREKT ARAÇLAR

ELEKTRONİK POSTA, 
GÖRÜNTÜLÜ ELEKTRONİK İLETİŞİM ARAÇLARI (SKYPE VB.),
TELEFON, 
FAKS, 
KATALOG GÖNDERME, 
FUAR KATILIMI,
HEDEF ÜLKEDEKİ POTANSİYEL MÜŞTERİLERİN ZİYARET 
EDİLMESİ, 
HEDEF ÜLKELERDE OFİS AÇMAK,
B2B SİTELERİNE ABONELİK VE ALICILARLA AKTİF İLETİŞİM.
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POTANSİYEL MÜŞTERİLER

Ticaret Müşavirlikleri Potansiyel Alıcı Listeleri

http://musaviredanisin.ekonomi.gov.tr/musavire-danisin/

Tradeinfo365

https://www.tradeinfo365.com/

Europages

http://www.europages.com.tr/

Trademap Company Lists

http://www.trademap.org/Index.aspx

http://musaviredanisin.ekonomi.gov.tr/musavire-danisin/
https://www.tradeinfo365.com/
http://www.europages.com.tr/
http://www.trademap.org/Index.aspx
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POTANSİYEL MÜŞTERİLER

Fuarlar ve Fuar Web Siteleri

Yabancı Ticaret ve Sanayi Odaları

Avrupa İşletmeler Ağı

B2B Siteler

Kompass

Business.com

Trade Atlas

Panjiva

Beta Companies House (UK)
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AKSİYON PLANI VE BÜTÇE

• Hedef pazarlarda hedef müşterilere yönelik tanıtım faaliyetlerinin 

planlanması 

(online pazarlama, reklam ve dağıtım, fuar ziyaretleri, müşteri ziyaretleri)

• İhtiyaç duyulan kaynakların temin edilmesi 

(insan kaynağı, web sitesi, tanıtım materyalleri, ürün geliştirme, paket 

ambalaj, sertifikasyon)

• Her faaliyet için tahmini harcamaların belirlenmesi ve ihracat hazırlık 

bütçesinin oluşturulması

• Bütçe kalemlerine göre devlet desteği arayışı



Duyduğumu Unuturum,

Gördüğümü Hatırlarım,

Yaptığımı Anlarım…
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ONLINE MARKETING

https://mailchimp.com/

https://mailchimp.com/


This project is co-financed by the European Union and the Republic of Turkey

FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ
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FİYATLANDIRMA
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FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ

Talebe Göre Fiyat Kaydırma

• Yeni ürün ve yeni pazarlarda uygulanan bir stratejidir.
• Bu stratejiyi uygulayan şirket, pazarda uzun süre var olmak ister.
• Burada fiyatları piyasanın belirlemesine izin verilir.
• Rekabet arttıkça fiyatlar doğal olarak düşecektir. Bu stratejiyi uygulayan şirket, 

ürün fiyatını kar edebilmek için yeterince yavaş, rakipleri uzak tutmak için yeterince 
hızlı düşürmelidir.
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FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ

Piyasa Süpürme

• Basit ama kısa vadeli bir stratejidir.
• En kısa sürede en fazla karı yapıp piyasadan çekilmek üzerine kuruludur.
• Bu fiyata alıcı bulunan küçük pazar tükenene kadar fiyat korunur.
• Mevcut pazarda gelecek ve kalıcı bir fırsat görmeyen şirketler kullanabilir.
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FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ

Penetrasyon (Pazara Giriş)

• Pazarın büyük, rekabetin çok olduğu durumlarda pazardan pay almak için 
uygulanabilir.

• Şirketin pazara girmesinde uzun dönemli bir kar elde edeceğine inanıldığı 
durumlarda kullanılır.

• Düşük fiyatlarla piyasada mevcut alıcıların geliştirilmesi hedeflenir.
• Genelde maliyetleri azalan endüstrilerde bu strateji satışları arttırabilir.
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FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ

Önleyici Fiyatlandırma

• Rekabeti geçersiz kılmak için mevcut pazarda fiyatlar maliyete yakın tutulur.
• Amaç, sürümden kazanmaktır.
• Pazara hakim kalıp potansiyel rakipleri caydırmak bu stratejinin hedefidir.
• Uzun dönemli bir stratejidir.



This project is co-financed by the European Union and the Republic of Turkey

FİYATLANDIRMA STRATEJİLERİ

Rakip Öldürme

• Büyük ölçekli ve üretim maliyetleri düşük firmalar tarafından uygulanır.
• Hedef, pazara penetre eden firmaları, fiyat düşürmeye ve pazardan çekilmeye 

zorlamaktır.
• Uzun vadeli ve sürekli uygulanmaz. Mevut pazarın gelişmesine olumsuz etkileri 

vardır.
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INCOTERMS HANGİ SORULARA CEVAP VERİR?

 Malın mülkiyetinin satıcıdan alıcıya geçtiği kesin nokta neresi?

 Taşımayı kim organize edecek?

 Taşıma ücreti (Navlun) kime ait olacak?

 Malları ihraç ve ithal gümrüğünden kim geçirecek?

 Malların yükleme ve boşaltma masraflarını kim karşılayacak?

 Mallara yönelik zarar ve kayıplar nasıl bölüşülecek?

 Bu rizikolara karşı sigorta yaptırmakla kim yükümlü olacak?
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• İhraç edilen malların bedellerinin ödenmesi
konusunda belirli şartların yerine
getirilmesinden sonra ödemenin yapılacağına
ilişkin bir çeşit teminattır. Dış ticarette yaygın
olarak kullanılan bir ödeme yöntemidir.

• Ödeme sürecine banka itibarını katarak satıcı
ve alıcı arasında söz konusu olabilecek
karşılıklı güvensizliği ortadan kaldıran bir
yöntemdir.

• Akreditif de dört taraf vardır:
• Amir (İthalatçı)
• Amir Banka (İthalatçının bankası)
• Lehtar (İhracatçı)
• Lehtar Banka (İhracatçının bankası)
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Fatih Saraç

sarac@lominer.com
0090 535 680 03 69

mailto:sarac@lominer.com

